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Puntual a nuestra cita, me alegra saludaros en 

nombre y representación de la Junta Directiva 

de la Asociación Española de Campos de Golf 

desde estas páginas de nuestra Memoria Anual, 

en la que plasmamos el resumen ejecutivo de lo 

que ha supuesto el año 2023 para la AECG. 

Un año que comenzaba con ilusiones renova-
das, consolidando el proyecto de esta Aso-
ciación, que comenzó su andadura hace ahora 

ocho años con el firme objetivo de defender y 

promover los intereses sociales y económicos 

del sector del golf en nuestro país, y que poco 

a poco va reafirmando su compromiso con la 

consecución de todos y cada uno de los objeti-

vos marcados. 

Importantes hitos alcanzados a lo largo de 
este último año, como la aprobación del V 

Convenio Colectivo Estatal de Instalaciones 

Deportivas y Gimnasios, en cuya mesa nego-

ciadora ha estado la AECG; en tema de IBI, aho-

rros considerables en la valoración catastral de 

campos de golf; o en clave de comunicación, el 

posicionamiento de la Asociación como fuente 

recurrente de información, dando cabida a los 

temas del sector en medios de comunicación 

generalistas de ámbito nacional, no hacen sino 

ratificar el trabajo diario que desde nuestra 
Asociación hacemos y promovemos por la 
industria del golf para que ocupe el sitio que 
realmente le corresponde en nuestro país. 

En este sentido, el reconocimiento por parte 

del Ministerio de Comercio, Industria y De-

porte de la naturaleza turística del golf en 

2022 supuso un hito importante en tanto en 

cuanto nos ha posibilitado mantener una in-

terlocución preferente con la Administración, 

tomando consciencia ésta de lo que el golf 

supone para España en términos turísticos, 

económicos, de empleo... Y de este modo, la 

puesta en marcha del proyecto ‘Digital Green 

España: Transformación digital e integración 

local de la experiencia de golf en España’, fi-

nanciado con fondos europeos Next Gene-

ration, y en el que ya estamos trabajando de 

forma conjunta con la Real Federación Espa-

ñola de Golf (RFEG), y en colaboración con la 

Real Federación Andaluza de Golf (RFGA) y 

con la Asociación Española de Gerentes de 

Golf (AEGG), y que será una realidad a fina-

les de este año 2024, siendo otro importante 

hito para el sector, permitiendo aunar toda 
la oferta turística de golf de nuestro país, 
así como la obtención de importantes datos 
económicos, sociales y medioambientales, 
que contribuirán a la construcción del relato 

para mostrar la auténtica realidad del sector 

del golf en España.  

Pero todo ello no sería posible sin vosotros, 
los campos asociados, que habéis entendido 

que juntos somos más fuertes para la conse-

cución y reivindicación de los objetivos comu-

nes. Ni tampoco sin nuestros partners, a lo 
que agradezco una vez más su contribución, 
implicación y asesoramiento técnico de mane-

ra constante en todas aquellas cuestiones que 

nos atañen. Todos, asociados y partners, sois el 

alma mater de la Asociación Española de Cam-

pos de Golf. 

Mención especial de este 2023 merece el gran 
acontecimiento que ha supuesto para Espa-
ña la celebración de la Solheim Cup 2023. El 

mayor evento deportivo femenino del mundo se 

disputó en el mes de septiembre en Finca Cor-

tesín (Casares, Málaga), atrayendo la atención 

de todo el sector a nivel mundial y mostrando 

España como el gran destino de turismo de golf 

que es. Un acontecimiento de primer orden que 

reunió a las mejores golfitas del mundo, con las 

que vibramos en cada jornada, y cuya victoria 

fue para el equipo de Europa. 

Así, comenzamos 2024 con las mismas ilusio-

nes y ganas para seguir luchando ante los de-

safíos a los que se enfrenta nuestra industria, 

y con la confianza que da el hecho de que se 

vayan cumpliendo poco a poco los objetivos 

trazados en nuestro plan estratégico, consoli-
dando el proyecto de esta pequeña Asocia-
ción, que en la actualidad cuenta ya con más 
de 200 campos de golf adheridos, lo que supo-

ne una cuota de representación del 55% de la 

totalidad de campos de golf españoles. 

Este año nos volveremos a ver en nuestro En-
cuentro Empresarial y Asamblea de socios, 
que celebraremos en Salamanca y en la que 

esperamos contar con la asistencia de todos 

vosotros, pues ya se ha convertido en la gran 

cita de la industria del golf, en la que volvere-

mos a tomarle el pulso al sector.  

Mucha ilusión, unidad y confianza para los 

próximos años, que estoy convencido, serán de 

grandes satisfacciones para el sector del golf. 

Queridos amigos:
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Digitalización y sostenibilidad,
pilares para sostener el éxito

Rosana Morillo
Secretaria de Estado de Turismo

Cerramos el año de la recuperación total 
del sector turístico con cifras que nos han 
devuelto la sonrisa previa a la pandemia. 
Y que confirman la fortaleza de este mo-
tor de la economía española. No sólo en 
el número de visitantes, sino en las cifras 
de gasto, que mejoran los números previa 
a la pandemia, y también es destacable el 
número de afiliados, que cerró el verano 
con datos de récord, situando los trabaja-
dores en turismo en un 13,4% del total de 
afiliados de la economía nacional.

Al sector que representáis se debe en 
buena parte esta recuperación, por 
cuanto el turista ligado a la práctica del 
golf es un cliente habitualmente de alto 
poder adquisitivo, que elige España para 
practicar su deporte favorito porque es 
nuestro país el que le ofrece las mejores 
instalaciones, el mejor clima y una gas-
tronomía inigualable. Y que suele, ade-
más, aprovechar su viaje para realizar vi-
sitas culturales y de compras, ayudando 
a mejorar las cifras de otros subsectores 
turísticos. 

Los últimos datos oficiales disponibles, 
correspondientes al acumulado del año 
de enero a agosto de 2023, apuntan que 
557.145 extranjeros vinieron con inten-
ción declarada de practicar en campos de 
Golf españoles. Y generaron un gasto de 
772.104.077 euros. Un gasto medio por 
persona de 1.386 euros, superior al gas-
to medio del resto de los turistas interna-
cionales. Pero es la estancia media de los 
aficionados al golf, de 11 días, la que más 
destaca, pues muestra la relevancia de 
este cliente para nuestra industria, ya que 
la estancia media del turista general se si-
túa entre 4 y 7 días.

Es además un turista que acude a España 
en diferentes épocas del año, contribu-
yendo a la desestacionalización que ha 
centrado los esfuerzos del Gobierno para 
lograr que el turismo sea motor económi-
co a lo largo de todo el año.

El reconocimiento oficial del golf como 
subsector del Turismo fue concedido 
por el Ministerio de Industria, Comer-

cio y Turismo en 2022. Con ello, esta in-
dustria pudo beneficiarse de los Fondos 
Next Generation EU para la puesta en 
práctica del ambicioso proyecto ‘Digital 
Green España: Transformación digital e 
integración local de la experiencia de golf 
en España’. Un plan que permitirá lanzar 
un observatorio económico del sector 
del golf, así como la implantación de un 
índice de sostenibilidad. Además, está 
previsto poner en marcha un integrador 
para cohesionar toda la oferta turística 
de golf de nuestro país.

Más competitividad, a través de una 
mayor digitalización y del máximo res-
peto al medio ambiente, pilares para 
sostener el éxito, son objetivos com-
partidos por el Gobierno y la Asocia-
ción Española de Campos de Golf. Otra 
muestra de que la colaboración públi-
co-privada es la herramienta para lograr 
el éxito. Seguid contando con nosotros 
para alcanzarlo. 
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Crecer a partir de un año 
deportivo excepcional 

Gonzaga Escauriaza
Presidente de la Real Federación Española

de Golf (RFEG)

Hemos tenido la suerte de experimentar 
un año deportivo excepcional, hasta el 
punto de que nunca en la historia del golf 
español se habían acumulado tantos y tan 
importantes triunfos.

El listado es prolijo, pero en todo caso 
necesario para dimensionar la gran re-
compensa conseguida gracias al talento 
y el esfuerzo de muchas personas, que 
han convertido a nuestro deporte en 
referencia indiscutible dentro del con-
tinente europeo. 

En el ámbito amateur deslumbran las me-
dallas de oro en los Europeos Absolutos 
por Equipos Masculino y Femenino, Sub 
18 Femenino y Senior Femenino, así como 
en los Europeos Individuales Absolutos 
Masculino y Femenino, adornados por 
preseas de bronce en el Mundial Absolu-
to Femenino y en el Europeo Sub 16 por 
Equipos que asimismo saben a gloria.

También en el ámbito profesional los re-
sultados han sido excepcionales, con men-
ción especial para el Masters de Augusta 
conseguido por Jon Rahm y el espectacu-
lar triunfo europeo en la Solheim Cup ce-
lebrada por primera vez en nuestro país, 
con Carlota Ciganda como protagonista 
indiscutible en el desarrollo y desenlace 
de todo lo acontecido en Finca Cortesín.

Esta impresionante concentración de éxi-
tos nos debe servir para capitalizarlos en 
beneficio del conjunto del golf español, 
avalados por la beneficiosa unidad que 
muestran todas las instituciones de nues-
tro deporte, que seguimos trabajando uni-
dos de la mano en la misma dirección para 
afrontar los retos que todos tenemos por 
delante, entre los que destacan las ade-
cuaciones a la nueva Ley del Deporte, la 
digitalización y la reglamentación del uso 
de los fitosanitarios para el cuidado de los 
campos de golf.

Con todos estos mimbres, la impresión 
conjunta es muy satisfactoria, una base 
deportiva excepcional que constituye el 
cimiento de una prolífica actividad en 
todos los ámbitos avalada por la unidad 
del conjunto de instituciones del golf 
español.
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La AECG es miembro de:
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Apostemos por el Golf

Antonio Garamendi
Presidente de la Confederación Española de Organizaciones Empresariales (CEOE)

Un año más, a lo largo de 2023 se ha se-
guido apoyando desde CEOE el deporte 
a partir de diversos frentes y enfoques, 
particularmente como actividad, no solo 
cohesionadora y fuente de bienestar, sino 
también como puntal de la actividad eco-
nómica, por ejemplo, por su estrecha vin-
culación con el turismo. Es por ello que, 
dentro de la Confederación, el turismo, la 
cultura y también el deporte se abordan 
bajo una misma dirección.

En el caso del Golf, esta vinculación es 
especialmente valiosa para España. La 
combinación que supone tener un país 
puntero como destino turístico y el 
impresionante desarrollo de los cam-
pos de golf por toda España, nos sitúan 
como el lugar al que todo jugador euro-
peo quiere visitar.

Esto se traduce en más de un millón de 
visitantes al año, que aportan a la econo-
mía decenas de miles de millones en cada 
ejercicio y que, lo más importante, contri-

buyen a que en torno a 120.000 personas 
trabajen de manera directa e indirecta en 
el desarrollo de este deporte en España.

Más aún, un dato que desde CEOE va-
loramos en gran medida es el hecho de 
que el 95% de ese empleo es indefinido 
y a tiempo completo. Por tanto, debemos 
entender que el Golf es también un ni-
cho de empleo de calidad que merece 
potenciarse en todas las comunidades 
autónomas.

Asimismo, es necesario destacar el valor 
de este sector por cuanto nos permite se-
guir manteniendo la actividad turística 
durante la temporada baja, al margen de 
la marcada estacionalidad de los meses 
de verano, principalmente.

En resumen, un año más invito en nombre 
de CEOE a que veamos el golf como un 
deporte, pero también como una acti-
vidad con una aportación muy particu-
lar a nuestra economía y, en especial, a 

nuestro sector turístico, en la que poner 
el foco y que potenciar como parte de 
nuestra Marca España.

Por todo ello, es preciso animar y felici-
tar a la Asociación Española de Campos 
de Golf por su importante labor en defen-
sa del Golf, y por su esfuerzo por darlo a 
conocer desde un enfoque ampliado del 
deporte a lo largo y ancho de la geografía 
española. 

Confío en que el año que viene volvamos 
a encontrarnos en estas líneas para cons-
tatar que el mundo del Golf sigue avan-
zando día a día, hoyo a hoyo, como una 
sólida actividad deportiva y económica 
que apoyar y cuidar en España.

9

Tribunas de opinión



10

Golf: una industria con tendencia
a crecer en Europa

Lars Havrevold
Presidente Golf Course Association Europe (GCAE)

El año pasado abordamos los retos a los 
que se ha enfrentado nuestra industria 
en relación con el medio ambiente, la es-
casez de agua y las restricciones en el uso 
de pesticidas, los cuales siguen necesitan-
do nuestra continua atención. La inflación 
y el aumento del coste de la vida también 
pueden ser factores a tener en cuenta a 
partir de ahora.

Sin embargo, también hay tendencias po-
sitivas que impulsan nuestro negocio, 
como que ha aumentado en Europa el 
número de personas que juagan al golf. 
Además, la tecnología ha facilitado mucho 
la entrada al golf como deporte recreati-
vo y recluta a la generación más joven en 
torno a nuestras instalaciones ayudando, 
también, a que la gente mejore más rápi-
damente en la práctica de este deporte. 
Y el reconocimiento de los beneficios del 
golf para la salud, tanto por parte de los 
científicos como de los organismos políti-
cos, también es cada vez más conocido. 

Todos estos factores contribuyen a una 
mayor participación en la práctica del golf  
haciendo que esta industria crezca como 
negocio en lugar de decaer.  

Los órganos de gobierno del golf, como la 
EGA y la R&A, también reconocen estas 
tendencias y las incluyen en sus agendas. 
Resulta tentador citar a Martin Slumbers, 
Consejero Delegado de la R&A, en una 
conferencia a principios de este año en la 
que se ponía de manifiesto que el 1% de 
los golfistas juegan profesionalmente 
por dinero y el 99% restante juega por 
amor al juego. Para muchos, el golf será 
un deporte de competición, pero para 
la mayoría será ocio y entretenimien-
to.  Los nuevos golfistas pueden cuestio-
nar las tradiciones en el entorno del golf, 
pero el cambio puede ser algo bueno y 
debe considerarse una oportunidad de 
oro para crecer.
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Turismo, golf y sostenibilidad

Juan Molas Marcellés
Presidente de la Mesa del Turismo de España

Un año más, desde la Mesa del Turismo 
de España, agradecemos a la Asociación 
Española de Campos de Golf (AECG), su 
invitación a participar en una Memoria 
Anual que, puntual a su cita, regresa para 
recordar que el turismo de golf no es una 
extravagancia, sino uno de los segmen-
tos que más decisivamente contribuyen 
a posicionar a España como un destino 
turístico líder en el plano internacional. 
Siempre tendrán a la Mesa del Turismo a 
su lado para defender esta realidad.

Y es que, además de EE.UU., no hay otro 
destino más atractivo que España como 
lugar preferido por los aficionados al golf. 
En este sentido, nuestro clima nos favore-
ce enormemente, pero también el hecho 
de disponer de unas infraestructuras ho-
teleras de calidad y una propuesta com-
plementaria de ocio y gastronomía a la 
que se rinden sin remisión turistas nacio-
nales e internacionales. 

Este deporte inventado por los escoceses 
ha tenido en su adaptación a climas más 
meridionales, como el español, un éxito 

rotundo. Y aunque algunas voces catas-
trofistas lo hayan menospreciado, el golf 
se ha convertido en el transcurso de los 
años en uno de los activos clave de la 
oferta turística española. 

Frecuentemente apodado como el “de-
porte verde”, resulta irónico si no fuera 
también injusto que tantas veces se le 
tache exactamente de lo contrario, de ir 
contra la sostenibilidad y de comprome-
ter recursos valiosos. Muy al contrario 
de esta aseveración, los campos de golf 
han hecho sus deberes a conciencia y se 
han destacado por implementar sistemas 
para que su existencia y actividad no sea 
en ningún caso un factor que comprome-
ta los recursos a futuro de la comunidad.

Por el contrario, el sector del golf de-
muestra ser capaz de ser tan sostenible 
como competitivo. Ahí está la iniciativa 
de los campos al adoptar prácticas de ges-
tión ambiental que minimizan el impacto 
en el entorno natural, incluyendo el uso 
responsable y eficiente del agua y la ener-
gía a través del uso de sistemas de riego 

inteligentes, instalación de paneles sola-
res, reutilización de aguas, etc. 

El turismo de golf es un segmento estra-
tégico y lo es tanto por su repercusión 
económica como por la sensibilidad ha-
cia su entorno. Contribuye a la desesta-
cionalización de la oferta turística, a la di-
namización de destinos y, por su puesto, a 
revitalizar la economía de aquellos lugares 
donde el golf tiene un peso significativo. Y 
tal y como se desprendía del estudio ela-
borado por el IE University, ‘El Golf como 
catalizador de la actividad económica en 
España’, 7 de cada 8 euros generados en 
nuestro país por el turismo de golf se ge-
neraban, no a los campos, sino en los en-
tornos locales, en los establecimientos de 
ocio y restauración, en la hostelería.

El turismo de golf no solo es un ‘driver’ 
turístico profesional, sino también res-
ponsable ante las realidades y demandas 
del momento presente, donde el respeto 
a la sostenibilidad –económica, social y 
medioambiental- es determinante. Y así 
debe seguir siéndolo. 
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Consolidación y desarrollo de la Asociación Española de Campos de Golf

A golpe de birdies

Se nos llena la boca a todos los que somos 
parte de la Asociación Española de Cam-
pos de Golf, de afirmaciones sobre la ju-
ventud de este ilusionante proyecto, que 
de forma inexorable se acerca a los 10 
años de vida desde su constitución allá 
por noviembre de 2015, cuando Alfon-
so Moreno y Pedro Soroa, se animaron 
a darle voz a los intereses empresariales 
del golf español. No en vano dicha función 
había sido cubierta con la inestimable co-
laboración de la Real Federación Española 
de Golf, que quedó sin efecto en el ámbito 
de la negociación colectiva por no tener 
competencias específicas a este respecto.

A finales de 2016 tomó la dirección del 
proyecto Claudia Hernández como pri-
mera presidenta propietaria de un cam-
po de golf, con el reto de darle el impul-
so necesario a la Organización para su 
sostenimiento y para el desarrollo de 
un ambicioso plan estratégico, que po-

sicionara a la Asociación como un esla-
bón útil y necesario dentro de la cadena 
de valor de la industria del golf español. 
Durante los años de su mandato cabe 
destacar el enorme trabajo e implicación 
personal en la consecución de los fines y 
objetivos de la Asociación: generación de 
una estructura propia con una dirección 
a tiempo completo, el crecimiento expo-
nencial en número de socios pasando de 
30 campos a más de 150 campos, el desa-
rrollo de un plan comercial y marketing, 
así como la puesta en marcha de la actual 
estructura de comunicación externa e in-
terna de la Asociación.

Dentro de ese periodo cabe destacar igual-
mente, la vertebración de una Junta Di-
rectiva con representantes de todas las 
comunidades autónomas de España de 
todo tipo de campos, con independencia 
de su orientación social o comercial, así 
como de su conformación jurídica. Fruto 

de esa heterogeneidad la Asociación fue 
capaz de aunar todo tipo de sensibilida-
des y pudo desarrollar con carácter espe-
cífico los retos marcados, destacando so-
bre manera la gestión realizada durante la 
pandemia de la COVID – 19 en la que la 
AECG junto al resto de instituciones, en la 
que jugamos un papel determinante para 
la buena marcha de la actividad pese a las 
adversas circunstancias. Salimos reforza-
dos sin lugar a duda.

Son en nuestra opinión, ciertamente des-
tacables dos hechos que marcaron el de-
venir de la Asociación, el primero de ellos 
fue la resolución por parte de la Audiencia 
Nacional de 2018, dejando en suspenso la 
remisión al Convenio Colectivo de Jardi-
nería recogida en el III Convenio Colectivo 
de Instalaciones Deportivas y Gimnasios 
devolviéndo a su espacio natural a nues-
tra actividad empresarial de la que nunca 
debimos salir, y en segundo lugar, la pu-

blicación del Estudio Económico del Golf 
elaborado por el Instituto de Empresa en 
2020 y en colaboración con la Real Fede-
ración Española de Golf (RFEG), en el que 
conseguimos demostrar nuestra doble 
naturaleza, la deportiva y la turística, 
en el que jugó un papel determinante el 
liderazgo de Javier Ínsula.

Estos hechos han sido determinantes para 
la Asociación Española de Campos de 
Golf, que en 2021 asumió el relevo en su 
presidencia con la incorporación de Luis 
Nigorra al cargo, con el claro objetivo de 
consolidar todas bases establecidas en 
el periodo anterior.

En estos dos últimos años, el crecimiento 
de la Organización ha sido sólido y sos-
tenido en todos los sentidos, alcanzan-
do una cuota de representatividad del 
55% de las instalaciones españolas con 
más de 200 campos asociados, algo cier-

tamente inusual en el ámbito asociativo 
de nuestro país. La AECG ha consolidado 
a raíz del informe económico una rela-
ción directa con el Ministerio de Indus-
tria, Comercio y Turismo, estableciendo 
una vía de comunicación permanente al 
haber sido designada como Órgano Ges-
tor del Club de Producto Turístico “Spain 
Digital Green” bajo la metodología de la 
Secretaría de Estado para el Turismo del 
Gobierno de España.

A raíz de la consecución de ese hito, la 
AECG y la RFEG en colaboración con la 
Real Federación Andaluza de Golf y la 
Asociación Española de Gerentes de Golf, 
concurrimos a la convocatoria de ayudas 
públicas de “Experiencias Turísticas”, con 
la intención de poner en valor las bonda-
des de la industria en términos de soste-
nibilidad social, económica y medioam-
biental, así como afrontar el reto de la 
digitalización del sector, unificando la 

Temas estratégicos
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Santiago Urquijo Ruiz-Giménez
Secretario General de la Asociación Española

de Campos de Golf
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oferta del destino en un solo espacio y 
clic. El 2022 nos deparó la alegría de reci-
bir la resolución favorable al proyecto que 
más que por el importe de la ayuda perci-
bida, supuso un hecho relevante: la cons-
tatación de que el regulador considera al 
golf como parte de la oferta turística de la 
marca España.

En esta dirección venimos trabajando in-
tensamente en el último año, en el que 
hemos puesto en marcha varias inicia-
tivas que serán decisivas para la conse-
cución de los objetivos marcados: se ha 
activado la segunda edición del estudio 
económico con el Instituto de Empresa 
(IE University), un estudio sobre la rela-
ción de los campos de golf con el agua en 
colaboración con la Universidad de Cá-
diz o el primer índice de sostenibilidad 
del sector en el que además mediremos 
nuestra huella de carbono. 

Esta toma ingente de datos nos permitirá 
proyectar a la sociedad civil una imagen 
cierta y veraz, con el reto de saber comu-
nicar nuestra realidad y revertir los falsos 

estigmas que nos persiguen desde hace 
años. Para ello, la AECG ha crecido en es-
tructura con las incorporaciones de Mar-
ta Galán y Augusto Lahore, adquiriendo 
experiencia e ilusión a partes iguales, 
que nos garantizarán vueltas bajo par en 
los próximos años.

Cerramos el 2023 con otro hecho rele-
vante, que no ha sido otro que el de la 
firma del V Convenio Colectivo de Ins-
talaciones Deportivas y Gimnasios, en la 
que la AECG ha sido parte de la mesa de 
negociación, en la que por primera vez 
el golf español ha estado representado, 
consiguiendo que se tuvieran en cuen-
ta numerosas de nuestras demandas con 
una parte más del colectivo de las instala-
ciones, en la que la intervención de nues-
tro despacho de abogados de referencia, 
Montero Aramburu, ha sido capital.

No todo han sido birdies y como no pue-
de ser de otra manera, también han caí-
do algunos bogeys. Seguimos en la lucha 
sobre el Real Decreto de Uso Sosteni-
ble de Fitosanitarios, tras la derogación 

del intento de Reglamento Europeo que 
nos posicionaba fuera de zonas sensibles 
como parte de la posición del Gobier-
no de España, en la que tanto habíamos 
trabajado todas las instituciones. No lo 
conseguimos pero sí al menos que la Di-
rección General de Catastro modificara 
la ponencia de valores, pero sin al menos 
que admitieran una nueva fórmula de 
cálculo para los campos de golf, que está 
suponiendo un ahorro significativo para 
muchas instalaciones que han tramitado 
la revisión de sus IBIs. 

Muchos son los retos a los que nos en-
frentamos, con una asignatura pendien-
te: conseguir una fiscalidad adecuada, tal 
y como siempre apunta nuestro vicepre-
sidente Carlos Pitarch. Afrontamos el fu-
turo con esperanzas renovadas y con el 
apoyo de nuestros patrocinadores, el so-
porte de las organizaciones a las que per-
tenecemos: CEOE, Mesa del Turismo de 
España y la Asociación Europea de Cam-
pos de Golf, y con el firme compromiso 
de seguir creciendo a golpe de birdies.

Temas estratégicos
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Culminación de la negociación del 
V Convenio Colectivo Estatal de 
Instalaciones Deportivas y Gimnasios

En el año 2023 ha concluido con éxito la 
negociación del V Convenio Colectivo Es-
tatal de Instalaciones Deportivas y Gim-
nasios, en la que ha participado la Asocia-
ción Española de Campos de Golf (AECG) 
asistida y asesorada por Montero Aram-
buru, partner de la Asociación.

La mesa de negociación del citado con-
venio se constituyó a principios del año 
2020 tras una serie de gestiones, contac-
tos y requerimientos que llevó a cabo la 
AECG para conseguir estar en esa mesa 
de negociación y evitar que, nuevamente, 
se aprobase un convenio que excluyese al 
personal de mantenimiento de los campos 
de golf del sistema de clasificación profe-
sional y del sistema retributivo previsto 
en ese convenio, con remisión expresa a 
lo previsto en el Convenio Colectivo de 
Jardinería.

La negociación, que ha durado varios años, 
culminó el 20 de octubre de 2023 con un 
acuerdo final de convenio, suscrito por la 
mayoría de las patronales y la totalidad de 
las organizaciones sindicales que han for-
mado parte de la mesa de negociación.

Los aspectos más relevantes del V Con-
venio de Instalaciones Deportivas y 
Gimnasios son:  

1. Se suprime la remisión al Convenio 
Colectivo de Jardinera para el personal 
de mantenimiento de los campos de golf: 
todo el personal de los campos de golf, 
sin distinción alguna, queda incluido en el 
ámbito de aplicación del V Convenio de 
Instalaciones Deportivas y Gimnasios.

2. El régimen de los contratos fijos dis-
continuos queda modificado, estable-

ciéndose algunas pautas relativas al lla-
mamiento, la interrupción de la actividad, 
etc. La novedad más relevante es que se 
permite la suscripción de esta modalidad 
de contratos a tiempo parcial.

3. El permiso por asuntos propios de 
tres días queda configurado como un per-
miso de devengo cuatrimestral, de tal 
forma que los trabajadores que se incor-
poren en el primer cuatrimestre del año 
tendrán derecho al disfrute de 3 días de 
asuntos propios a lo largo del año, los que 
se incorporen en el segundo cuatrimes-
tre tendrán derecho a 2 días y los que co-
miencen a prestar servicios en el último 
cuatrimestre del año podrán disfrutar de 
1 día de asuntos propios.

4. La licencia no retribuida de entre un 
mes y un año prevista en el anterior con-

venio se sustituye por una excedencia con 
reserva de puesto con la misma duración, 
de esta forma se evita mantener la cotiza-
ción durante ese periodo.

5. El complemento de la prestación de 
incapacidad temporal queda limitado a la 
vigencia de la relación laboral, de tal ma-
nera que si el trabajador causa baja en la 
empresa, pero continua en situación de 
incapacidad temporal, la empresa no se 
verá obligada a seguir abonando el citado 
complemento.

6. Se aprueban las tablas salariales para 
toda la vigencia del convenio colectivos, 
desde el 1 de mayo de 2023 a 31 de di-
ciembre de 2025. 
 
7. El texto del convenio ha sido revisa-
do y modificado íntegramente para que 

su redacción contenga lenguaje inclusivo, 
evitando así el uso del masculino como 
genérico.

8. Se ha llevado a cabo una adaptación 
del texto convencional a las modificacio-
nes introducidas en la legislación laboral 
desde la aprobación del anterior conve-
nio: se han suprimido las referencias al 
contrato de obra o servicio, se han inclui-
do los nuevos permisos retribuidos, se 
han incorporado las medidas de concilia-
ción actualmente vigentes, etc.

Una vez finalizada la negociación del V 
Convenio de Instalaciones Deportivas 
y Gimnasios, la Asociación Española de 
Campos de Golf formará parte de la Co-
misión Mixta Paritaria, participando en la 
resolución de discrepancias y dudas de in-
terpretación del citado convenio.

Negociación colectiva

Temas estratégicos
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Unificar la oferta turística de 
golf en España para afianzar su 
liderazgo mundial 

Javier Ínsula Martos
Vicepresidente de la Asociación Española de Campos de Golf

Comenzábamos 2023 con la ilusión de 
poner en marcha el ambicioso proyecto 
de Experiencias España ‘Digital Green 
España: Transformación digital e inte-
gración local de la experiencia de golf es 
España’ que, financiado con fondos eu-
ropeos Next Generation, ya es una reali-
dad, y estamos llevando a cabo de manera 
conjunta con la Real Federación Española 
de Golf (RFEG), y en colaboración con la 
Real Federación Andaluza de Golf (RFGA) 
y la Asociación Española de Gerentes de 
Golf (AEGG).   

Liderando este proyecto está Augusto 
Lahore, que se incorporaba a principios 
de año a la Asociación Española de Cam-
pos Golf (AECG), órgano gestor del pro-
yecto, como coordinador del mismo. 

Un proyecto que va a suponer un hito para 
el sector del golf pues, por un lado, se va a 
unificar toda la oferta turística de golf de 

España en una web del destino, PlaySpain.
Golf, que pondrá en valor toda la oferta 
cultural y gastronómica de nuestro país 
uniéndola a la práctica de este deporte, y 
que contará con un integrador que posibi-
litará la reserva de tee times en los cam-
pos de golf españoles, con la novedad de 
poder hacer paquetes turísticos de golf y 
oferta complementaria. Y, por otro lado, 
se está actualizando el estudio indepen-
diente elaborado por el IE (Instituto de 
Empresa) en 2019, ‘El golf como catalizar 
de la economía en España’, para actualizar 
las cifras económicas, de empleo, turismo, 
etc., así como un índice de sostenibilidad 
para medir la huella de carbono de los 
campos y poner en valor la sostenibilidad 
de los mismos. Datos y cifras que ayuda-
rán a situar al sector del golf en el lugar 
que realmente merece en nuestro país. 

Y es que ya nadie pone en duda que Es-
paña sea líder en turismo de golf con la 

llegada cada año de más de 1,2 millones 
de visitantes. Unos turistas que viajan a 
España motivados principalmente por ju-
gar al golf en un país como el nuestro, que 
ofrece un clima inmejorable, una gastro-
nomía conocida mundialmente, una idio-
sincrasia inigualable, una amplia oferta 
cultural…, y como no, unas instalaciones 
con campos de golf de primer nivel. 

Es por ello que nos encaminamos hacia 
una etapa ilusionante en la que el golf 
ya va siendo mirado con otros ojos y en 
el que las cifras demuestran el poten-
cial de España para la práctica de este 
deporte. Una oportunidad única para la 
industria en la que todos los agentes in-
tegrantes del sector han de tomar cons-
ciencia y participar de ello, pues se abren 
nuevos horizontes en los que el golf tiene 
mucho que decir en España. 

17

Proyecto Experiencias España
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La importancia de la comunicación 
para revertir la imagen 
distorsionada del sector del golf

Marta Galán Montojo
Adjunta al Secretario General. DIRCOM. Asociación Española de Campos de Golf

Para la Asociación Española de Campos de 
Golf, uno de los puntos contenidos en su 
plan estratégico ha sido la comunicación 
como herramienta fundamental para re-
vertir la imagen distorsionada del sector 
y, a través de los medios de comunica-
ción, mostrar a la sociedad lo que realmen-
te representa el sector del golf en España 
como deporte e industria. 

El golf siempre ha sido percibido por el 
conjunto de la sociedad como un deporte 
elitista que poco o nada suponía para Es-
paña y cuyas instalaciones siempre han 
estado en el punto de mira, señalando a 
los campos de golf como insostenibles o 
culpables de la sequía, entre otros. Pero 
nada más lejos de la realidad: los datos 
desprendidos del estudio elaborado por el 
IE (Instituto de Empresa) en 2019 ponían 
de manifiesto lo que la industria del golf 
suponía realmente para España: destino lí-
der en turismo de golf, turismo de más ca-
lidad que aporta mayor gasto y con estan-
cias más alargadas, empleo de calidad con 

el 95% de empleos indefinidos y el 94% a 
tiempo completo, beneficia a sectores aje-
nos al golf (7 de cada 8 € recaen en otros 
sectores), produce más de 11.000 millo-
nes de euros… Cifras nada desdeñables, 
que no han pasado desapercibidas, y que 
han ayudado a la construcción de un relato 
en el que se ha expuesto la auténtica reali-
dad de este sector. 

Pero, ¿cómo hacer que todo ello llegue 
y cale en el conjunto de la sociedad? La 
respuesta es sencilla, aunque requiere 
de tiempo y paciencia, y una ardua labor 
diaria con los medios de comunicación y, 
por ende, con los periodistas: trazando 
un plan de comunicación que establezca 
las estrategias más idóneas para llevar a 
cabo las acciones que permitan conseguir 
este objetivo. 

De este modo, la Asociación Española de 
Campos de Golf inició una estrategia de 
comunicación que a lo largo de 2023 ha ido 
dando sus frutos, aunque todavía quede 

mucho camino por recorrer. En este senti-
do, podemos decir que hemos conseguido 
que el sector del golf ocupe un pequeño lu-
gar en los medios de comunicación genera-
listas de ámbito nacional, configurándose 
la AECG como fuente recurrente de in-
formación para los periodistas, permitien-
do, así, que el sector tenga voz en cada uno 
de los temas que se traten en los medios 
mostrando la auténtica realidad del sector 
a través de entrevistas, declaraciones y re-
portajes, entre otros.

Pero no nos engañemos, este es un camino 
de fondo, en el que habrá errores y acier-
tos, pero que será la única vía para con-
seguir eliminar los estigmas que arras-
tra el golf y mostrar a la sociedad lo que 
realmente representa para España la in-
dustria del golf. Pues tal y como se acuña 
en periodismo: lo que no se comunica, no 
existe. Y siguiendo esta premisa, desde la 
AECG vamos a seguir trabajando por visi-
bilizar todo aquello que represente y pon-
ga en valor a este sector. 
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El golf en los medios de comunicación
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El año 2023 ha sido prolífero en cuanto 
a presencia en medios de comunicación 
se refiere. Si bien es cierto que ha habido 
momentos en que la atención mediática 
se ha centrado en la sequía, apuntando 
desde algunos sectores radicales al cierre 
de los campos de golf, este hecho ha sido 
aprovechado para poderlo rebatir direc-
tamente desde la Asociación Española 
de Campos de Golf con intervenciones en 
prensa, radio y televisión, medios genera-
listas de ámbito nacional, en su mayoría, 
posibilitando que el sector se defendiera 
mostrando la auténtica realidad. 

Pero también se han producido aparicio-
nes en medios de comunicación para po-
ner en valor lo que supone la industria 
del golf en España, destacando todas las 
cifras que demuestran que este sector 
es mucho más que un simple deporte. 

El presidente de la Asociación Española de 

Campos de Golf (AECG) y de la Asociación de 

Campos de Golf de Mallorca, Luis Nigorra, hace 

un balance de 2022 en esta entrevista para ma-

llorcadiario.com, al mismo tiempo que recalca 

la importancia esencial y creciente del golf en el 

marco de la oferta turística que ofrece nuestro 

país en general y la isla de Mallorca en particular.

Luis Nigorra, Presidente 
de la AECG, concede una 

entrevista a Mallorca Diario

“El golf es un negocio difícil porque la mayoría 

de campos son pymes”, es el mensaje que ha lan-

zado el presidente de la Asociación Española de 

Campos de Golf (AECG), Luis Nigorra, en el pro-

grama de radio La Ardilla del Golf.

También se han tratado diversos aspectos de 

la industria del golf, destacando, entre otros, la 

próxima celebración del IV Encuentro Empresa-

rial de la AECG, que tendrá lugar el 4 y 5 de mayo 

en Santa Cruz de Tenerife.

Declaraciones de Luis Nigorra, 
Presidente de la AECG, en el 
programa La Ardilla del Golf

Nuestro Vicepresidente, Carlos Pitarch, ha con-

cedido unas declaraciones a NIUS Diario en rela-

ción a la petición presentada por Adelante Anda-

lucía a la Junta de Andalucía para que se cierren 

los campos de golf andaluces.

En ellas ha dejado claro que los campos de golf 

hacen un uso responsable del agua y que, una 

vez abastecidas las necesidades de los ciudada-

nos, ese agua que “se deshecha, se regenera, se 

limpia y se utiliza para regar el césped”.

Declaraciones de Carlos Pitarch, 
Vicepresidente de la AECG,

en NIUS Diario

L E E  L A  E N T R E V I S TA  C O M P L E TA

La Asociación Española de Campos de Golf ha 

salido al paso de la petición de Adelante Anda-

lucía al presidente de la Junta, para que proceda 

al cierre de sus instalaciones mientras dura la 

actual situación de sequía. Carlos Pitarch, vice-

presidente de la AECG, ha aclarado que “se parte 

de un error, ya que los campos de golf únicamen-

te se riegan con agua regenerada, es decir no se 

compite en absoluto con la destinada al consumo 

humano, sino que se hace con la que se dedica a 

las labores agrícolas”.

Carlos Pitarch,
Vicepresidente de la AECG,

interviene en Diario de Sevilla

Carlos Pitarch, Vicepresidente de la Asociación Española de Cam-

pos de Golf interviene en el programa La mañana de Andalucía de 

Canal Sur radio tras la petición presentada por Adelante Andalu-

cía a la Junta de Andalucía para que se cierren los campos de golf 

andaluces, argumentando que esta medida no ayudaría a paliar 

los problemas actuales de sequía, puesto que los campos de golf 

riegan con agua regenerada, un residuo no apto para el consumo 

humano, contribuyendo, así, a la sostenibilidad medioambiental 

de los campos de golf.

*Intervención de Carlos Pitarch, a partir del minuto 05:11.

Intervención de Carlos Pitarch, 
Vicepresidente de la AECG, en el 

programa La mañana de Andalucía 
de Canal Sur radio

Luis Nigorra, Presidente de la Asociación Espa-

ñola de Campos de Golf, ha intervenido en el pro-

grama La Ardilla del Golf que emite la emisora 

99.9 Plaza Radio para hablar sobre cómo plan-

tea la AECG el inicio del año con la reivindicación 

de los temas habituales: IVA, IBI, fitosanitarios, 

agua regenerada, etc., así como la pasada edición 

de Fitur, entre otros temas.

Luis Nigorra, Presidente
de la AECG, interviene en

La Ardilla del Golf

“El golf tiene una doble naturaleza: deporte y 

turismo”, es el mensaje que ha lanzado el vice-

presidente de la Asociación Española de Campos 

de Golf (AECG), Carlos Pitarch, en una reciente 

entrevista en el medio TUR 43, en la que se han 

tratado temas como la elección de España como 

destino de golf, entre otros.

Entrevista a Carlos Pitarch, 
vicepresidente de la AECG,

en el medio TUR 43

Luis Nigorra, Presidente de la AECG, ha concedi-

do una entrevista al medio El Economista, en la 

que se han tratado diversos temas de actualidad 

para la industria del golf: la reducción del IVA, el 

uso de agua regenerada, la restricción al uso de 

fitosanitarios o España como destino de turismo 

de golf, entre otros muchos.

Luis Nigorra, Presidente 
de la AECG, concede una 

entrevista a El Economista

En los últimos días, Adelante Andalucía ha solicitado 

al presidente de la Junta el cierre de los campos de 

golf ante la actual situación de sequía, alegando que 

los campos de esta comunidad autónoma “gastan lo 

mismo que un millón de personas”.

Carlos Pitarch, Vicepresidente de la AECG, ha inter-

venido en el programa de Cuatro “Todo es mentira” 

para aclarar esta situación, exponiendo que “los cam-

pos de golf no son la causa de la sequía”, en tanto que 

“el consumo anual de todos los campos de golf en 

Andalucía está por debajo de los 30 hectómetros” y 

se utiliza en la mayoría de los casos agua regenerada.

*Intervención de Carlos Pitarch, entre los minutos 

25 y 45:15.

El Vicepresidente de la AECG, 
Carlos Pitarch, participa

en el programa de Cuatro
Todo es mentira

Ignacio del Cuvillo, gerente Del Real Club de 

Golf de Guadalmina, junto a Pablo Mansilla, 

Presidente de la Real Federación Andaluza de 

Golf, han intervenido en el programa La Hora de 

la 1, de TVE, a cuenta de las últimas informacio-

nes suscitadas sobre la gestión del agua en los 

campos de golf.

Intervención en TVE de Pablo 
Mansilla (RFGA) e Ignacio del 

Cuvillo (RCG Guadalmina)

Enero 9, 2023 Enero 24, 2023 Febrero 7, 2023 Febrero 21, 2023
Marzo 23, 2023

Abril 20, 2023

Abril 20, 2023 Abril 21, 2023

Abril 24, 2023
Abril 25, 2023

L E E  L A  E N T R E V I S TA  C O M P L E TA

L E E  L A  N OT I C I A  C O M P L E TA L E E  L A  N OT I C I A  C O M P L E TA L E E  L A  N OT I C I A  C O M P L E TA L E E  L A  N OT I C I A  C O M P L E TA

L E E  L A  N OT I C I A  C O M P L E TA

L E E  L A  N OT I C I A  C O M P L E TA

L E E  L A  E N T R E V I S TA  C O M P L E TA

L E E  L A  E N T R E V I S TA  C O M P L E TA

Comunicación
externa: 
apariciones 
en medios de 
comunicación
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Luis Nigorra, Presidente de la AECG, ha partici-

pado en el programa La Ardilla del Golf, emitido 

por la emisora 99.9 Plaza Radio, en el que han 

puesto el foco en el IV Encuentro Empresarial 

celebrado recientemente en Tenerife. También 

han tratado el tema de la sostenibilidad y el riego 

de los campos usando agua regenerada.

El IV Encuentro Empresarial de la 
AECG y el uso del agua regenerada, 

en La Ardilladel Golf

Nuestro Presidente, Luis Nigorra, ha realizado 

unas declaraciones en una noticia publicada por 

el portal InfoLibre, en el que se trata el tema 

candente de la sequía. Luis Nigorra indica que si 

desapareciesen los campos de golf nadie consu-

miría el excedente de la llamada agua gris porque 

hay superávit, defendiendo de tal forma el uso 

sostenible del agua regenerada por parte de los 

campos de golf.

Luis Nigorra, Presidente 
de la AECG, realiza unas 

declaraciones en InfoLibre

En un reciente reportaje del diario El Español, 

se discute el enfrentamiento entre el sector del 

golf, que asegura que gran parte de su negocio es 

sostenible, y el ecologismo, que considera que se 

agotan recursos hídricos valiosos y pide frenarlo.

Nuestro presidente, Luis Nigorra, se ha unido a 

la conversación y ha declarado que el 70% de los 

campos de golf riegan con agua regenerada.

El mito del consumo de agua 
desorbitado de los campos de 

golf en plena sequía
En un reciente artículo del diario mallorquín IB3 

Notícies, la Asociación de Campos de Golf ha he-

cho hincapié en la utilización de agua reciclada y la 

inversión realizada para automatizar los sistemas 

de riego, con el objetivo de reducir el consumo de 

agua y disminuir las áreas que requieren riego.

Luis Nigorra, Presidente de la AECG, ha abordado 

diversos temas, incluyendo la situación del turis-

mo de golf y su impacto en las Islas Baleares. Ha 

declarado que “uno de los desafíos de las Islas Ba-

leares es recuperar a los jugadores británicos que 

han optado por la Costa del Sol y Portugal”.

Intervención en IB3 Notícies 
de Luis Nigorra

El medio digital El Confidencial ha publicado un 

reportaje a cuenta del IV Encuentro Empresarial 

de la Asociación Española de Campos de Golf, 

celebrado esta pasada semana en Santa Cruz de 

Tenerife, en el que se destaca la sostenibilidad 

del golf y el uso de agua regenerada.

Agua regenerada y auditorías: 
los campos de golf también 

son sostenibles

Nuestro Vicepresidente, Carlos Pitarch, ha con-

cedido unas declaraciones en el programa La 

Economía en Radio Andalucía Información de 

Canal Sur Radio. Una intervención en la que se 

ha plasmado la situación de la industria del golf 

en nuestro país, y más en concreto en Andalucía, 

con temas como el impacto económico del golf a 

nivel ingresos, la aportación al turismo y el uso 

de agua regenerado en los campos de golf.

*Intervención de Carlos Pitarch, a partir del mi-

nuto 18:45.

Carlos Pitarch, 
Vicepresidente de la AECG, 

interviene en Canal Sur Radio

Luis Nigorra, Presidente de la Asociación Espa-

ñola de Campos de Golf, ha intervenido en el pro-

grama La Ardilla del Golf que emite la emisora 

99.9 Plaza Radio para valorar la pasada celebra-

ción del IV Encuentro Empresarial y Asamblea 

de socios de la AECG y repasar los objetivos por 

los que trabaja la Asociación.

Luis Nigorra, Presidente de 
la AECG, interviene en

La Ardilla del Golf

El medio digital Expansión ha publicado una no-

ticia tratando el tema de España como destino 

de golf. Nuestro país es el destino preferido por 

los jugadores de golf europeos, un deporte con 

1,2 millones anuales de viajeros de otros países, 

que genera casi 13.000 millones de euros anua-

les y más de 120.000 empleos de forma directa 

e indirecta.

Luis Nigorra, presidente de la AECG, destaca la 

situación del turismo de golf, señalando 2018 y 

2019 fueron los mejores años, mientras que el 

año 2020 se vio afectado negativamente por la 

pandemia. Sin embargo, en 2021 se inició la re-

cuperación del sector y en 2022 se alcanzaron 

los niveles previos a la pandemia, con perspecti-

vas de crecimiento continuo en 2023.

El golf genera casi 13.000 
millones anuales y más de 

120.000 empleos en España

La AECG viene gestionando desde la semana 

pasada la publicación de un reportaje sobre tu-

rismo de golf en la Agencia EFE, que ha contado 

con la participación de nuestro presidente, Luis 

Nigorra, y del profesor del IE University autor 

del estudio económico del golf, Juan Santaló. A 

raíz de esta información, otros muchos medios 

se han hecho eco de la misma y la han publicado, 

como por ejemplo el diario económico Expan-

sión. Aunque el resto de estos medios digitales 

son menos conocidos, se trata de portales de 

información que generan mucha viralidad (son 

muy compartidos en Internet) y nos acercan a 

un público objetivo que difiere de nuestro target 

habitual.

El turismo de golf en España. 
Resumen de prensa de la 

AECG

Luis Nigorra, Presidente de la AECG, es entrevis-

tado en el programa “Golf para todos” de la emi-

sora COPE Baleares para evaluar la situación del 

golf en la actualidad, destacando una temporada 

positiva regresando a niveles prepandémicos.

Por otro lado, nuestro Presidente aclaró que el 

agua utilizada por campos de golf es agua reci-

clada que tiene tratamiento secundario y que 

se vierte en su mayoría al mar, por lo que esta 

agua depurada que se utiliza no tiene un coste de 

oportunidad.

Entrevista a Luis Nigorra, 
Presidente de la AECG, en 

COPE Baleares

Mayo 23, 2023

Mayo 29, 2023

Mayo 23, 2023

Mayo 24, 2023

Mayo 11, 2023

Mayo 24, 2023

Mayo 10, 2023

Mayo 24, 2023

Mayo 9, 2023

Mayo 24, 2023
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https://www.aecg.es/2023/05/09/agua-regenerada-y-auditorias-los-campos-de-golf-tambien-son-sostenibles/
https://www.aecg.es/2023/05/10/carlos-pitarch-vicepresidente-de-la-aecg-interviene-en-canal-sur-radio/
https://www.aecg.es/2023/05/11/luis-nigorra-presidente-de-la-aecg-interviene-en-la-ardilla-del-golf-2/
https://www.aecg.es/2023/05/23/nuestro-presidente-luis-nigorra-interviene-en-la-ardilla-del-golf/
https://www.aecg.es/2023/05/23/luis-nigorra-presidente-de-la-aecg-realiza-unas-declaraciones-en-infolibre/
https://www.aecg.es/2023/05/24/intervencion-en-ib3n-de-luis-nigorra/
https://www.aecg.es/2023/05/24/el-mito-del-consumo-desorbitado-de-los-campos-de-golf/
https://www.aecg.es/2023/05/24/el-golf-genera-casi-13-000-millones-anuales-y-mas-de-120-000-empleos-en-espana/
https://www.aecg.es/2023/05/24/el-turismo-de-golf-en-espana-resumen-de-prensa-de-la-aecg/
https://www.aecg.es/2023/05/29/entrevista-a-luis-nigorra-presidente-de-la-aecg-en-cope-baleares/
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Luis Nigorra, Presidente de la Asociación Es-

pañola de Campos de Golf, ha intervenido en el 

programa La Ardilla del Golf que emite la emi-

sora 99.9 Plaza Radio para conversar sobre el 

arranque del Proyecto Experiencias España, 

para promocionar el golf español reivindicando 

su aportación a la sociedad. Disponible a partir 

del minuto 9:24.

Luis Nigorra, Presidente de 
la AECG, interviene en La 

Ardilla del Golf

Luis Nigorra, Presidente de la Asociación Espa-

ñola de Campos de Golf, concede una entrevis-

ta al Diario de Mallorca junto con Bernardino 

Jaume, Presidente de la Federación Balear de 

Golf. En ella, ambos ponen en valor las bonda-

des del golf, tanto en el terreno económico como 

medioambiental, saliendo ambos al paso de las 

informaciones que suelen circular sobre este 

destino de golf y en las que se achaca su falta de 

responsabilidad con el medio ambiente.

Entrevista a Luis Nigorra, 
Presidente de la AECG,
en El Diario de Mallorca

Luis Nigorra, Presidente de la Asociación Espa-

ñola de Campos de Golf, aporta sus declaracio-

nes en el artículo de El Economista. En ella, Nigo-

rra destaca la importancia de esta cita femenina, 

la que más audiencia genera en el mundo, y su 

celebración en nuestro país, generando unas al-

tas cifras económicas de gasto en la costa mala-

gueña. 

Luis Nigorra, Presidente 
de la AECG, participa en el 
reportaje sobre la Solheim 

Cup en El Economista
El diario El Español se hace eco del reciente 

anuncio de fusión entre las tres competiciones 

internacionales de golf promovida por Arabia 

Saudí: el PGA Tour americano, el DPWorld Tour 

europeo y el LIV Golf saudí, y recoge declara-

ciones de la industria del golf entre las que se 

encuentran las realizadas por el presidente de 

la Asociación Española de Campos de Golf, Luis 

Nigorra.

Optimismo del golf español a 
la fusión de los campeonatos 

internacionales

Diversas organizaciones europeas de depor-

te sobre césped, entre las que se encuentran la 

Asociación Española de Campos de Golf (AECG) 

y la Liga, se han unido para solicitar a las institu-

ciones de la UE y a los Estados miembro que re-

visen los argumentos que obligarían a una prohi-

bición total de los fitosanitarios para los campos 

deportivos.

Así lo recoge el periódico El Confidencial en una 

información que incluye declaraciones de nues-

tro presidente, Luis Nigorra. Esta normativa, tal 

y como denunciamos desde la AECG, dificultaría 

el mantenimiento de los campos de golf y haría 

especialmente complicado el cuidado del césped 

en los países del sur, como España e Italia.

La AECG y la Liga muestran su 
rechazo a la nueva legislación 
europea sobre fitosanitarios

Luis Nigorra, Presidente de la Asociación Espa-

ñola de Campos de Golf, aporta sus declaracio-

nes en el reportaje de La Sexta Noticias. En ella, 

Nigorra destaca el impacto económico que gene-

ran los turistas del golf en España, así como que 

este turismo es desestacionalizador y va más allá 

de la temporada de sol y playa.

Luis Nigorra, Presidente de 
la AECG, interviene en el 

reportaje sobre el turismo de 
golf en La Sexta Noticias

Santiago Urquijo, secretario general de la Aso-

ciación Española de Campos de Golf, interviene 

en un reportaje sobre turismo de golf en España 

emitido en el Telediario de RTVE. Una vez más, se 

pone de manifiesto cómo el sector del golf actúa 

de catalizador de la economía española gracias al 

perfil del turista de golf que visita nuestro país.

Santiago Urquijo, secretario 
general de la AECG, 

interviene en el reportaje 
sobre turismo de golf en La 1

Mamen Márquez ha participado en el progra-

ma La Ardilla del Golf, de la emisora 99.9 Plaza 

Radio, en representación de la Asociación Espa-

ñola de Campos de Golf. Como responsable de 

Buenas Prácticas Agrícolas de AEPLA, Márquez 

ha hablado sobre el uso del agua, el cuidado del 

césped de los campos de golf y el uso de fitosani-

tarios en este sector.

*Disponible a partir del minuto 30:25.

Mamen Márquez, responsable 
de Buenas Prácticas Agrícolas 

en AEPLA, interviene en La 
Ardilla del Golf

Alfonso Moreno, vocal de la Junta Directiva de la 

Asociación Española de Campos de Golf (AECG), 

interviene en una pieza informativa elaborada 

por Europa Press para difundir entre los medios 

de comunicación a cuenta del borrador propues-

to por la Comisión Europea del Reglamento de 

Uso Sostenible de Productos Fitosanitarios en 

Áreas Sensibles, como son las instalaciones de-

portivas entre las que se incluyen los campos de 

golf, y el impacto que tendría la prohibición de 

estos tratamientos de sanidad vegetal en el man-

tenimiento de dichas instalaciones.

Alfonso Moreno, vocal de la 
Junta Directiva de la AECG, 
interviene en una pieza de 

Europa Press
El presidente de la Asociación Española de Cam-

pos de Golf (AECG), Luis Nigorra, ha participado 

en el programa La Ardilla del Golf de la emisora 

99.9 Plaza Radio para hablar, entre otros temas, 

sobre el V Convenio Colectivo Estatal de Insta-

laciones Deportivas y Gimnasios, que se ha pre-

sentado recientemente y en cuya mesa negocia-

dora ha estado la AECG asesorada por nuestro 

partner Montero Aramburu Abogados.

Este convenio supone un hito para el sector del 

golf, así como un hito para la AECG, ya que se tra-

ta de una de las reivindicaciones de la Asociación 

desde sus inicios, que supondrá que todo el per-

sonal de los campos de golf, sin distinción alguna, 

quede incluido en el ámbito de aplicación de dicho 

convenio, sin remisión alguna al Convenio Colec-

tivo de Jardinería, tal y como sucedía hasta ahora.

*Disponible a partir del minuto 00:30.

Luis Nigorra, presidente de 
la AECG, interviene en La 

Ardilla del Golf
Noviembre 22, 2023

Noviembre 8, 2023Octubre 30, 2023Agosto 16, 2023Julio 31, 2023

Julio 25, 2023

Julio 21, 2023Julio 6, 2023Junio 19, 2023Junio 12, 2023
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https://www.aecg.es/2023/06/12/declaraciones-de-la-industria-del-golf-en-espana-revolucionada-tras-el-golpe-millonario-saudi/
https://www.aecg.es/2023/06/19/aecg-la-liga-normativa-fitosanitarios/
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https://www.aecg.es/2023/07/21/luis-nigorra-presidente-aecg-diario-mallorca/
https://www.aecg.es/2023/07/25/luis-nigorra-presidente-aecg-el-economista-solheim-cup/
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https://www.aecg.es/2023/11/22/luis-nigorra-ardilla-golf/
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Desde la Asociación Empresarial de Campos 
de Golf primamos la relación que tenemos con 
nuestros asociados y partners, partes indispen-
sables de nuestra Asociación. En este sentido, 
disponemos de canales internos de comuni-
cación que sirven de escaparate para unos y 
otros, favoreciendo las sinergias entre ambos. 

La web de la AECG, en la que a diario publica-
mos informaciones de interés, no sólo de los 
asociados y partners, sino también de nuestra 
propia Asociación, del sector, y de otras insti-
tuciones relevantes. Informaciones que repli-
camos en nuestros perfiles de redes sociales, 
donde estamos presentes en Facebook, Ins-
tagram, Twitter y LinkedIn, así como nuestro 
canal de YouTube, permitiéndonos mantener 
una relación constante con nuestros principa-
les actores. Y la newsletter, que cada 15 días 
se envía de manera puntual a través del email 
así como las comunicaciones que respectan a 
la AECG y sus actores principales y que envia-
mos también a través de esta vía. 

Pero se hay una acción que emprendimos a 
finales de 2022 y que se ha consolidado en 
2023, ha sido las entrevistas a los propieta-
rios y/o presidentes de los campos asocia-
dos. Una manera dinámica y diferente para 
conocer más acerca de cada campo a través de 
la persona que se encuentra detrás. 

AC C E D E  A  L A  E N T R E V I S TA

AC C E D E  A  L A  E N T R E V I S TA

AC C E D E  A  L A  E N T R E V I S TA
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Comunicación
interna:
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https://www.aecg.es/2022/09/22/pedro-lope-propietario-y-presidente-de-valle-del-este/
https://www.aecg.es/2023/02/23/carlos-lasso-de-la-vega-jessen-propietario-de-baviera-golf-2/
https://www.aecg.es/2023/09/12/beatriz-orleans-borbon-costa-ballena-ocean-club/
https://www.aecg.es/2022/10/30/entrevista-a-nuno-de-brito-e-cunha-presidente-del-r-c-g-valderrama/
https://www.aecg.es/2023/03/20/gaspar-cologan-presidente-del-real-club-de-golf-de-tenerife/
https://www.aecg.es/2023/10/02/maria-isasi-villanueva-golf/
https://www.aecg.es/2022/12/22/manuel-munoz-presidente-del-real-club-de-golf-guadalmina/
https://www.aecg.es/2023/07/04/beatriz-hesse-palomarejos-golf/
https://www.aecg.es/2023/11/13/oscar-perez-club-golf-altorreal/
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La Asociación Española de Campos de Golf (AECG), 
en defensa de los intereses de sus asociados y co-
nocedora de la gran carga tributaria en concepto de 
IBI que soportan los campos de golf en la actualidad, 
solicitó a Ernst & Young (EY) la elaboración de un 
documento técnico donde se estudiase en profun-
didad la valoración catastral de este tipo de activos. 
La normativa específica de valoración catastral de 
los campos de golf se aplica en base a la Instrucción 
14.04/95 de 27 de noviembre, sobre valoración de 
Campings y Campos de Golf donde se homogeni-
zan los criterios de valoración catastral para este 
tipo de inmuebles al calificarlos como edificios sin-
gulares de carácter especial (tipología constructiva 
10.3 del cuadro de la Norma 20 del Real Decreto 
1020/1993 de 25 de junio, por el que se aprueban 
las Normas Técnicas de valoración y cuadro marco 
de valores del suelo y las construcciones para deter-
minar el valor de los Bienes Inmuebles de naturaleza 
urbana. El estudio realizado por Ernst & Young (EY) 
evidenciaba que los criterios valorativos presentes 
en la “Instrucción 14.04/95 de 27 de noviembre, so-
bre valoración de Campings y Campos de Golf” se 

encuentran muy desactualizados y alejados de la 
realidad tanto física como jurídica de los de los 
campos de golf y que por tanto los valores catas-
trales asignados a los mismos se encuentran muy 
por encima de su valor real de mercado. La Instruc-
ción señala, entre otros aspectos, que la superficie 
construida a considerar en la valoración de las cons-
trucciones tipificadas como campo de golf (tipolo-
gía constructiva 10.3.) será la resultante de restar 
de la superficie total de suelo, entendida esta como 
toda la superficie del recinto acotado como campo 
de golf, la ocupada por las construcciones conven-
cionales entendidas estas como las construcciones 
anejas, auxiliares, accesorias o complementarias 
que se ubican en el interior o junto a la construcción 
“campo de golf”, tales como vestuarios, aseos, alma-
cenes, cafeterías, restaurantes, gimnasios, piscinas, 
aparcamientos, instalaciones deportivas, instala-
ciones hoteleras, club social, etc.

Pues bien, las conclusiones principales del estudio 
realizado por Ernst & Young (EY) resultaron ser las 
siguientes:

 1. Debe descontarse de la superficie construida co-
rrespondiente a la construcción “campo de golf” la 
correspondiente a el OUTROUGH, es decir, aquella 
zona correspondiente a toda la superficie exterior de 
la zona de juego. 

2. La zona de ROUGH debe valorarse con una cate-
goría constructiva que implique un valor unitario de 
construcción más bajo.

Dicho informe fue enviado a la Dirección Gene-
ral del Catastro y posteriormente fue defendido 
y presentado a la Dirección General del Catastro 
en una reunión en la que intervinieron Ernst & Young 
(EY) junto con Santiago Urquijo y Luis Nigorra de par-
te la Asociación Española de Campos de Golf. 

Han sido numerosos Asociados los que en colabora-
ción conjunta con Ernst & Young (EY) iniciaron pro-
cedimientos catastrales oportunos que ya han deri-
vado en una reducción del Impuesto sobre Bienes 
Inmuebles obteniendo resoluciones favorables al 
no computarse a efectos valorativos la superficie 

del OUTROUGH. Además, como valor añadido, el 
estudio realizado por Ernst & Young (EY) no se limi-
ta únicamente a una optimización de las superficies 
computables, sino que se extiende al ámbito comple-
to de valoración catastral de cada campo (normati-
va catastral, ponencias, etc.) y de los parámetros in-
tervinientes en la determinación de su valor, con el 
objetivo de incrementar los ahorros potenciales por 
reducción de la base imponible (el valor catastral). 

Los campos de golf que ya se benefician de dicha mi-
noración Tributaria se encuentran en varios munici-
pios del territorio español, de entre los que destacan 
los municipios de Carcaixent (Valencia), Oliva (Va-
lencia), Murcia (Murcia), Alhama de Murcia (Murcia), 
Torre-Pacheco (Murcia), Algorfa (Alicante). Además, 
se esperan nuevas resoluciones de las cuales se es-
peran obtener resultados en la misma línea.

Reducción del impuesto sobre Bienes 
Inmuebles por la optimización del valor 
catastral de los campos de golf asociados

IBI - Catastro

Temas estratégicos
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En fechas recientes, el Parlamento Eu-
ropeo ha rechazado la propuesta de 
Reglamento de Uso Sostenible de Pro-
ductos Fitosanitarios sobre la que se 
venía trabajando desde el año 2021. 
Este reglamento, a pesar de que en sus 
primeros borradores incluía a los campos 
de golf y los céspedes deportivos dentro 
de las denominadas “zonas sensibles” en 
las que se prohibía la utilización de cual-
quier productos fitosanitario, en su ver-
sión final permitía el uso de productos de 
bajo riesgo y de bioestimulantes en nues-
tro sector. Este cambio de planteamiento 
en las propuestas había sido debido, entre 
otros motivos, a las alegaciones presenta-
das por parte del sector del golf a través 
de la Asociación Europea de Federaciones 
(EGA), coordinadora. Si esta caída de la 
propuesta regulatoria por parte del Par-

lamento Europeo es una buena noticia, o 
si en realidad constituía una oportunidad 
para solventar los problemas regulatorios 
españoles del sector.Está aún por ver ya 
que específicamente en nuestro país, el 
marco regulatorio se realizó sin incluir en 
el mismo a ninguna Asociación o colectivo 
relacionado con el golf y su implantación 
establece un marco regulatorio práctica-
mente de imposible cumplimiento. 

Ante esta incertidumbre, la unión del sec-
tor del golf, expresada a través de la cola-
boración de todas las instituciones nacio-
nales y el establecimiento de relaciones 
con otras como la Asociación Agraria de 
Jóvenes Agricultores (ASAJA), la Asocia-
ción Empresarial para la Protección de las 
Plantas (AEPLA), la Asociación Europea 
de Federaciones (EGA) o La Liga supone 

una gran noticia ya que durante todo este 
proceso, la coordinación de trabajos, la 
evaluación de propuestas y el trabajo con-
junto ha sido ejemplar y ha fortalecido aún 
más las relaciones entre todos nosotros. 

A día de hoy parece evidente que el re-
chazo al Reglamento obligará a empezar 
de nuevo y que se producirán retrasos en 
su implantación. Esto debe ser aprove-
chado por todos para seguir buscando un 
marco legislativo justo y coherente en 
nuestro país que,  minimizando la utiliza-
ción de productos fitosanitarios de bajo 
riesgo, permita definir un catálogo míni-
mo de ellos para poder reducir los da-
ños provocados por las plagas en nues-
tras instalaciones reduciendo al mismo 
tiempo los riesgos hacia los jugadores 
y trabajadores de los Campos de Golf. 

Fitosanitarios y agua, desafíos
del sector del golf

Sostenibilidad

Temas estratégicos



25

Para ello, se debe aprovechar la inercia 
de los trabajos realizados para presentar 
propuestas a los ministerios implicado en 
la Legislación y conseguir una modifica-
ción del Real Decreto 1311/2012 de uso 
Sostenible de Fitosanitarios.

Además de esta línea de trabajo relacio-
nado con la utilización de fitosanitarios 
y sus modificaciones legislativas, en la 
actualidad, la sequía existente y las mo-
dificaciones en el uso del agua depura-
da, van a implicar durante los próximos 
años la desaparición de muchas fuentes 
alternativas de agua por la obligación de 
la modificación de las concesiones admi-

nistrativas. Esto obligará a la modificación 
de la superficie regada, la actualización 
de los sistemas de riego, la reducción de 
los volúmenes necesarios y sobre todo la 
adaptación de los lagos y zonas de alma-
cenaje de agua. Estos trabajos implican, 
en muchos de los casos, la realización de 
obras complejas que suponen cierre de-
biendo, por lo tanto, ser planificadas con 
tiempo para minimizar el impacto en la 
comercialización de las instalaciones o en 
el uso de las mismas.

Por estos motivos, a la compleja estrate-
gia de uso y regulación de fitosanitarios, 
las Asociaciones Nacionales deben aña-

dir la del agua y otras de menor presencia 
o notoriedad como son la obsolescencia 
de las instalaciones, el sobreuso de las 
mismas, el incremento de los gastos de 
mantenimiento o las dificultades para la 
contratación y gestión de equipos. Para 
ello, todos los integrantes del sector debe-
mos ser proactivos y propositivos siendo 
conscientes de que se avanzará en la me-
dida en la que se incrementen los recursos 
destinados a la gestión de las amenazas.

25

Javier Gutiérrez
Director agronomía de Acttua Golf Services. Partner estratégico
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Servicios Integrales de Ingeniería

Especializados en Campos de Golf
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En la Memoria anterior indicábamos que 
los campos de golf suelen estar injusta-
mente en el punto de mira cuando se habla 
de consumo de agua, lo que se agrava en 
situaciones de sequía como la que persis-
te actualmente en algunas zonas de Espa-
ña. El volumen total del agua consumida 
por todo el golf español es insignifican-
te comparado con las necesidades globa-
les de los regadíos agrícolas, inferior al 
0´5%, y deberemos tener en cuenta que 
el riego de los campos se hace mayorita-
riamente con agua regenerada en las re-
giones de menor pluviometría. Por tanto, 
es falso que el golf compita por el uso de 
agua con el abastecimiento de la pobla-
ción. Al contrario, lo que hace es usar el 
agua del desagüe, de la que hay exceden-
te, para convertirla en la materia prima 
con la que genera empleo y riqueza, en un 
ratio por metro cúbico muy superior al de 
otros sectores, y ello no porque los cam-

pos de golf ingresen mucho, sino porque 
generan una actividad turística y econó-
mica muy superior que beneficia a miles 
de empresas y trabajadores de hoteles, 
restaurantes, comercios, transporte, etc. 
Lo hemos resumido siempre en los famo-
sos 7 de cada 8 euros del golf benefician a 
otras empresas distintas de los campos de 
golf. Este uso de agua regenerada para 
la creación de actividad económica, así 
como una buena gestión de los recursos 
hídricos, supone nuestro mejor sello de 
sostenibilidad. 

En este sentido, la Asociación Española 
de Campos de Golf (AECG) viene recla-
mando desde sus comienzos una mayor 
inversión pública en materia de infraes-
tructuras de agua. Durante décadas se ha 
invertido muy poco limitando el desarro-
llo urbano, agrícola y turístico. Los ante-
riores planes hidrológicos contemplaban 

actuaciones en materia de agua de las que 
sólo se ha ejecutado en torno a la tercera 
parte en muchos casos. Con la publicación 
a primeros de 2023 por parte del Gobier-
no de España de los planes hidrológicos 
de tercer ciclo de las doce demarcaciones 
o cuencas intercomunitarias, junto con 
la aprobación de los planes hidrológicos 
de las cuencas enclavadas íntegramente 
en una comunidad – casos de Andalucía, 
Cataluña, Galicia, Canarias y Baleares – 
se marca un punto de inflexión en un mo-
mento difícil para algunas zonas de Espa-
ña. Hoy se vierten cientos de hectómetros 
cúbicos de agua al mar en algunas zonas, 
mientras se vive una sequía extrema en 
otras. Las tensiones políticas entre parti-
dos, la falta de solidaridad entre comuni-
dades autónomas y la falta de inversiones 
por parte de la Administración Pública nos 
ha llevado a esta situación. Hay un dato 
que preocupa: el gobierno prevé la nece-

sidad de invertir unos 22.800 millones de 
euros de aquí a 2027 en materia de agua 
para la ejecución de las obras previstas en 
los distintos planes hidrológicos, algunas 
de las cuales ya debieran haber sido eje-
cutadas por haber estado planificadas en 
los planes anteriores. En el mismo perio-
do de tiempo en el que han estado vigente 
esos planes anteriores, España ha devuel-
to fondos europeos por un importe supe-
rior, al haber quedado sin adjudicar.

La derogación del Plan Hidrológico Na-
cional en 2004 es uno de los principales 
errores que cometió el gobierno de Ro-
dríguez Zapatero, y nos ha traído conse-
cuencias que sufrimos ahora por la falta 
de capacidad de embalse y canalizacio-
nes entre cuencas que distribuyan el agua 
de manera óptima. Los gobiernos poste-
riores no han enmendado esta carencia, 
aunque para ello han debido afrontar ma-

Los Planes Hidrológicos
de Tercer Ciclo en 2023 marcan
el impulso en materia de agua

Golf y sostenibilidad

Temas estratégicos



28

yores dificultades surgidas de los nuevos 
estatutos de autonomía promulgados en 
la primera década de este siglo, que limi-
tan la solidaridad entre comunidades en 
materia de agua y dificultan la elabora-
ción de una estrategia nacional.
 
Sin agua no hay deporte, no hay turismo, 
no hay empresa y no hay empleo. Sin agua 
no hay nada, y aunque tenemos agua de 
sobra, nos falta una mayor capacidad de 
almacenamiento y canalizaciones en-
tre embalses y cuencas, y como conse-
cuencia de ello no se pueden desarrollar 
ni mantener campos de golf a cien kiló-
metros de cuencas que desaguan agua al 
mar, o a unos pocos kilómetros de depu-
radoras que no tienen sistemas terciarios, 
o si lo tienen, no existe una red de distri-
bución de agua regenerada. 
 
Aunque tarde, los nuevos planes vienen 
a revertir esta situación, planificando 
la ejecución de urgencia de algunas de 
estas nuevas infraestructuras y canali-
zaciones, si bien el reparto del agua se 
realizará de una manera más local o re-

gional. Pero es indudable que la Adminis-
tración Pública parece reaccionar y prio-
riza este tipo de inversiones encuadradas 
en los objetivos del Horizonte 2027 en 
materia de agua. Preocupa, por otro lado, 
que estas inversiones requieren fondos 
europeos que están condicionados al 
cumplimiento por parte del Gobierno de 
España de requisitos de estabilidad fi-
nanciera, incompatibles con los progra-
mas económicos de algunos de sus so-
cios. Con todo, es una oportunidad para 
solventar la carencia en infraestructuras 
de agua que tiene España. 
  
Uno de los principales objetivos de los pla-
nes hidrológicos aprobados de tercer ci-
clo se basa en la sostenibilidad medioam-
biental, de manera que se le da enorme 
importancia a garantizar caudales ecoló-
gicos, se reducen algunas asignaciones, se 
da un mayor protagonismo a la desalación 
y regeneración de agua, y se planifica la 
recuperación de espacios naturales. Con 
este criterio, el golf es un buen ejemplo 
de cómo una industria deportiva puede 
ser sostenible. La AECG defiende el riego 

con agua regenerada en el 100% de los 
campos de golf en regiones donde falta 
agua, y para ello no deja de señalar que es 
necesario el acceso a la misma de todos 
los campos. La sostenibilidad de nuestro 
golf se alcanza convirtiendo un residuo 
del que hay excedente en la materia pri-
ma con la que generamos empleo, econo-
mía y deporte. Para ello es necesario que 
el agua regenerada sea suficiente, tenga 
una calidad adecuada y se ofrezca un pre-
cio razonable que permita la viabilidad de 
nuestras instalaciones y, además, deben 
existir canalizaciones que permitan el ac-
ceso de los campos de golf a la misma. La 
Administración Pública es la mejor capa-
citada para hacer estas canalizaciones en-
tre depuradoras y campos de golf, por ello 
la AECG seguirá reclamando de manera 
insistente la iniciativa pública en la eje-
cución de obras de distribución de agua 
regenerada, a la vez que recibe con espe-
ranza la planificación e inversión pública 
en proyectos de regeneración, embalses 
y conexión entre cuencas que pretenden 
en muy poco tiempo solucionar un retra-
so de veinte años.

Temas estratégicos
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Carlos Pitarch Little
Vicepresidente de la Asociación Española de Campos de Golf
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Este pasado 2023 pasará a la historia 
del golf español por haberse celebrado 
en nuestro país la Solheim Cup 2023: el 
mayor evento deportivo femenino del 
mundo. Un acontecimiento único que se 
celebró en Finca Cortesín, en la localidad 
malagueña de Casares, en plena Costa 
del Sol, captando la atención de miles de 
aficionados que lo vivieron in situ (más 
de 65.000 asistentes) o a través de los 
diferentes medios audiovisuales (televi-
sión, web, redes sociales…). Una semana 
vibrante que congregó a las mejores ju-
gadoras de golf del mundo y cuya copa 
retuvo el equipo europeo por tercer año 
consecutivo. En definitiva, una cita de 
máxima importancia para el golf mundial 
que supuso una gran proyección para el 
golf femenino, en alza desde hace ya va-
rios años.

Por otro lado, no cabe duda del legado 
que ha dejado la celebración de la Sol-
heim Cup en España, puesto que ha sido 
un excelente escaparate para promo-
cionar nuestro país como destino prefe-

rente de golf, no en vano España es líder 
en turismo de golf recibiendo cada año 
1,2 millones de visitantes. Un destino úni-
co en el mundo que ofrece a los jugadores 
de golf casi 400 instalaciones deportivas 
repartidas por todo el país con campos de 
excelente calidad, a lo que se une una am-
plia oferta gastronómica y de ocio, condi-
ciones climáticas excepcionales, etc., en 
definitiva, multitud de planes alternativos 
para compaginar con la práctica de este 
apasionante deporte.  

En este sentido, cabe destacar la impor-
tancia que el golf femenino viene acapa-
rando en los últimos años en España con 
jugadoras como Carlota Ciganda, Aza-
hara Muñoz o Ana Peláez, por citar sólo 
a algunas de las figuras más destacadas, 
que son un orgullo, no sólo para este de-
porte, sino para nuestro país en general, 
ganando importantes competiciones de-
portivas de carácter internacional que 
ponen de manifiesto la buena salud del 
golf español, en general, y del golf feme-
nino en particular.

Por otro lado, no quería dejar pasar la 
oportunidad de mencionar la magnífi-
ca labor que la Asociación Española de 
Campos de Golf realiza defendiendo y 
promoviendo los intereses de la industria 
del golf, y cuyo trabajo diario va encami-
nado a posicionar esta industria en el lu-
gar que le corresponde, poniendo en va-
lor todo lo que el golf aporta en términos 
económicos, de empleo, turísticos, etc., a 
nuestro país. 

Y es precisamente ahora, cuando la AECG 
se acerca a su primera década de vida, 
cuando se va a poner en marcha el pro-
yecto Experiencias España, junto a la Real 
Federación Española de Golf, y en colabo-
ración con la Real Federación Andaluza de 
Golf y la Asociación de Gerentes de Golf, 
que supondrá un importante salto de ca-
lidad para la industria, posicionando al 
golf como motor económico en España 
y pionero en sostenibilidad.

Golf femenino: un valor al alza
en España con la celebración de 
la Solheim Cup 2023

Claudia Hernández Rodríguez
Vicepresidenta de la Asociación Española de Campos de Golf
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La Solheim Cup se celebraba por pri-
mera vez en España el pasado mes de 
septiembre. Un gran evento que reúne a 
las doce mejores golfistas europeas y las 
doce mejores estadounidenses en un am-
biente propio de una Final de Mundial. 
Porque realmente, a pesar de que solo 
compiten dos continentes, hablamos del 
mayor acontecimiento de golf femenino 
existente.

Deporte & Business fue la empresa pro-
motora del evento, y Finca Cortesín, re-
sort de lujo situado en Casares, a caba-
llo entre Marbella y Sotogrande, actuó 
como sede de tan magno acontecimien-
to, y como escaparate para mostrar al 
mundo la oferta golfística de nuestro 
país. Por si fuera poco, La Zagaleta se 
unió al proyecto albergando la PING Ju-
nior Solheim Cup. Dos resorts excelsos, 
con un nivel de mantenimiento sublime, 
fueron la base del éxito, aderezada con 
un clima inmejorable y un espectáculo 
golfístico de primera línea.

A nivel experiencial, la Solheim Cup es un 
evento superlativo, y en ésta su primera 
edición española, lo fue aún más, ya que a 
las experiencias deportivas propias de la 
competición -el tee del 1 con su ambiente 
festivo, las gradas a rebosar de aficiona-
dos jaleando a su equipo, y el espectácu-
lo deportivo en sí, con las jugadoras ce-
lebrando efusivamente cada golpe- se le 
añadieron experiencias culturales, tanto 
dentro como fuera del campo, para que 
el espectador, especialmente el extranje-
ro, pudiera disfrutar de la Costa del Sol y 
de Andalucía en todo su esplendor: cenas 
gastronómicas, música en directo, con-
ciertos, exhibiciones culturales y hasta la 
pasión andaluza y española desplegada 
por las embajadoras del evento, muchas 
de las cuales se vistieron de flamencas in-
cluso en el campo, otorgando un vistoso 
colorido a un evento ya de por sí festivo. 
Pocos países en el mundo -por no decir 
ninguno- es capaz de ofrecer tanto y tan 
bueno en un solo evento. Sin duda, con 
la Solheim Cup se puso de manifiesto la 

grandeza de nuestro país, y, una vez más, 
se mostró la enorme capacidad que te-
nemos en España para albergar grandes 
eventos deportivos y darle una vuelta de 
tuerca más.

Con la Solheim Cup se consiguió además 
poner en valor el éxito de las golfistas y 
la proyección del golf femenino: muchos 
aficionados -sobre todo los nacionales- 
descubrieron nuevas estrellas, referen-
tes en el mundo del golf. Quizás Carlota 
Ciganda ya era para muchos un modelo 
a seguir desde hacía tiempo, pero en Fin-
ca Cortesín fue descubierta por miles de 
personas que se dieron cuenta de que el 
golf femenino también es un gran espec-
táculo, y un valor seguro para el deporte.

La Solheim Cup ha supuesto un hito his-
tórico para el golf en España, y es que los 
resultados del evento llegaron antes in-
cluso de que se hubiera celebrado: Anda-
lucía y la Costa del Sol se habían embarca-
do en este proyecto con el fin de abrir una 

Solheim Cup 2023: el éxito del 
golf… y de España

Alicia Garrido
Directora de Deportes & Business
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ventana turística al mercado estadouni-
dense, y más concretamente a los turis-
tas de golf provenientes de América. Este 
objetivo se había cumplido antes incluso 
de abrir las puertas de la Solheim Cup, ya 
que la cifra creciente de visitantes ameri-
canos se había dejado sentir desde el mo-
mento del anuncio en octubre de 2020. 
Durante la semana de la Solheim Cup, 
65.000 espectadores acudieron a Fin-
ca Cortesín, de los cuales un catorce por 
ciento procedían de USA, un treinta y tres 
por ciento procedían de Reino Unido e Ir-
landa, y un diecisiete por ciento del resto 
de Europa. Tan solo un treinta y cinco por 
ciento eran nacionales. Y más de la mitad 
eran mujeres. Las instituciones andaluzas 
conseguían sus objetivos tanto cuantita-
tivos como cualitativos, ya que acudió un 
turismo eminentemente familiar con alto 
poder adquisitivo.

La Solheim Cup española ha sido la más 
vista de la historia: la web ha superado 
los 4 millones de visitas -más de un millón 
de usuarios únicos-, la señal de televisión 
ha alcanzado más de 460 millones de ho-
gares en 144 países; las redes sociales ofi-
ciales han generado más de 20 millones de 
visualizaciones de vídeos; las audiencias 
de RTVE alcanzaron picos de 177.000 es-
pectadores; Golf Channel generó 15 mi-
llones de minutos en vivo en streaming, 
más del 250% desde la última edición de 
2021. Los datos hablan solos. Y los apoyos 
presenciales también: a iconos deportivos 
como José María Olazabal o Pau Gasol, se 
unió SM El Rey Felipe VI, quien acudió a 
presenciar la jornada final de la Solheim 
Cup, que, para redondear su éxito, tuvo 
a la navarra Carlota Ciganda como gran 
protagonista de la victoria europea.

Temas estratégicos
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La experiencia, nuestra mejor garantía
gtmgolf.es T – 956 141 299 

@ - info@gtmgolf.es

CONSTRUCCIÓN

Somos especialistas en la construcción de 
campos de fútbol y golf, llevando a cabo 
todas las fases de la misma.

MANTENIMIENTO

Disponemos de todos los medios para el 
mantenimiento integral de campos de golf, 
fútbol e hípica.

REFORMAS

En GTM llevamos a cabo reformas de 
campos de golf, fútbol, hípica y todo tipo 
de instalaciones deportivas.
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V E R  V Í D E O

IV Encuentro Empresarial de la AECG en 
Santa Cruz de Tenerife, 4-5 mayo de 2023 

El golf español reivindicó su triple sos-
tenibilidad medioambiental, económica 
y social en el IV Encuentro Empresarial 
que la Asociación Española de Campos 
de Golf (AECG) celebró en Santa Cruz de 
Tenerife los días 4 y 5 de mayo de 2023. 

Con una representación que roza los 200 
campos asociados, la AECG se desplazó 
hasta Canarias para su encuentro anual 
que, en esta ocasión, contó con el patro-
cinio de Galpe-Reale, siendo el CEO de 
Galpe, Javier Pérez-Ximénez, uno de los 
encargados de dar la bienvenida de inau-
guración junto al Consejero Delegado de 
Turismo de Tenerife, David Pérez, el Pre-
sidente de la Federación Canaria de Golf, 
Diego Crambeleng, el Presidente del Real 
Club de Golf de Tenerife, Gaspar Cólogan, 
y el Presidente de la Asociación Españo-
la de Campos de Golf, Luis Nigorra. Por 
su parte, el acto de clausura corrió a car-
go de la Consejera de Turismo, Industria y 
Comercio del Gobierno de Canarias, Yai-
za Castilla, y del Director General de Tu-
respaña, Miguel Sanz. 

Las ponencias comenzaron con la mesa re-
donda dedicada a la ‘Ayuda Experiencias 
España’ en la que, moderada por Carlos 
Garrido, presidente de la Confederación 
Española de Agencias de Viajes, participa-
ron Juan Santaló, Profesor del Instituto de 
Empresa (IE); Jorge Sagardoy, CEO de la 
Real Federación Española de Golf (RFEG); 
Pablo Mansilla, presidente de la Real Fe-
deración Andaluza de Golf (RFGA); y Ja-
vier Ínsula en su doble condición de vice-
presidente de la Asociación Española de 
Campos de Golf (AECG) y presidente del 
Club de Producto de Golf.

La siguiente mesa redonda, titulada ‘El 
golf como ejemplo de sostenibilidad 
medioambiental’, tuvo como ponentes a 
Francisco de Lancastre, director de Finca 
Cortesín; Javier Gutiérrez socio de Act-
tua Golf Services, y a Luis Doncel, socio de 
Turfgrass Agronomy and Services. Estuvo 
moderada por Jorge Morata, vocal de la 
Asociación Española de Campos de Golf. 
‘El papel del golf en el sector turístico’ 
fue la ponencia protagonizada por Juan 

Molas, presidente de la Mesa del Turis-
mo de España, acompañado por Carlos 
Pitarch, vicepresidente de la Asociación 
Española de Campos de Golf (AECG) que 
fue el encargado de presentarle. 

El Hotel Iberostar Heritage Grand Mer-
cey fue el lugar escogido para la jornada 
central dedicada al encuentro y asamblea 
de socios y el cóctel de bienvenida. La cena 
institucional y el torneo de golf tuvieron 
lugar en el Real Club de Golf de Tenerife, 
en el que ejerció como anfitrión Gaspar 
Cólogan, presidente del Club.

IV Encuentro Empresarial  AECG

https://youtu.be/AlTCTHfU0so?feature=shared
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Relaciones Institucionales 

Desde su constitución, la Asociación Es-
pañola de Campos de Golf ha fijado como 
uno de sus principales objetivos, dar a co-
nocer a las administraciones públicas y 
a los diferentes partidos políticos con 
representación parlamentaria, los prin-
cipales valores económicos y sociales 
de su tejido empresarial. En este mismo 
sentido, ha tratado de estar presente en 
todas las negociaciones de ámbito regu-
latorio que afectan a su actividad, hacien-
do un trabajo ímprobo en las condiciones 
de contratación del Convenio Colectivo 
de Instalaciones Deportivas y Gimna-
sios, el marco regulatorio del uso de fi-
tosanitarios recogidas en el Reglamento 
Europeo o en la modificación del cálculo 
del impuesto de bienes inmuebles como 
algunos ejemplos de ello. Las relaciones 
institucionales forman parte de las com-
petencias naturales de la organización y 
acompañará a la vida de la Asociación en 
campos tan diversos como la fiscalidad, 
gestión de recursos, ayudas públicas, etc.

M Á S  I N F O R M AC I Ó N

M Á S  I N F O R M AC I Ó N

La Asociación Española de Campos 
de Golf participa en Fitur 2023 

Luis Nigorra, presidente de la 
AECG, acude al 47 Congreso de 

Federaciones Autonómicas

M Á S  I N F O R M AC I Ó N

M Á S  I N F O R M AC I Ó N

La AECG acude a la conferencia 
europea organizada por GCAE

Luis Parera, vocal de la AECG, asiste 
al acto de manifiesto para salvar la 

Ryder Cup 2031 en Girona

M Á S  I N F O R M AC I Ó N

M Á S  I N F O R M AC I Ó N

M Á S  I N F O R M AC I Ó N

M Á S  I N F O R M AC I Ó N

Carlos Pitarch, vicepresidente de la AECG, 
participa en unas jornadas sobre agua 

organizadas por CESUR

Arranca el proyecto Experiencias 
España para impulsar el golf 

español

La AECG participa en la reunión
de secretarios generales de las 

organizaciones de CEOE

Javier Ínsula, vicepresidente de la AECG, 
participa en la jornada sobre ‘Retos del 

turismo ante la presidencia del consejo de 
la UE’ que organiza CEOE 

Relaciones institucionales

https://www.aecg.es/2023/01/20/la-asociacion-espanola-de-campos-de-golf-aecg-participa-en-fitur-2023/
https://www.aecg.es/2023/06/05/47o-congreso-de-federaciones-autonomicas/
https://www.aecg.es/2023/02/17/la-aecg-acude-a-la-conferencia-europea-organizada-por-la-gcae/
https://www.aecg.es/2023/06/09/luis-parera-vocal-de-la-aecg-asiste-al-acto-de-manifiesto-para-salvar-la-ryder-cup-2031-en-girona/
https://www.aecg.es/2023/03/15/cesur-organiza-la-jornada-soluciones-innovadoras-ante-la-escasez-de-agua/
https://www.aecg.es/2023/06/15/arranca-el-proyecto-experiencias-espana-para-impulsar-el-golf-espanol/
https://www.aecg.es/2023/05/23/la-aecg-participa-en-la-reunion-de-secretarios-generales-de-las-organizaciones-de-ceoe/
https://www.aecg.es/2023/07/03/javier-insula-vicepresidente-aecg-jornada-ceoe/
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M Á S  I N F O R M AC I Ó N M Á S  I N F O R M AC I Ó N

El sector del golf reivindica su rechazo 
a la nueva normativa europea de 

regulación de fitosanitarios en Iberflora 

Santiago Urquijo, secretario general 
de la AECG, participa en el 44 

congreso de Greenkeepers 

M Á S  I N F O R M AC I Ó N

M Á S  I N F O R M AC I Ó N

Javier Ínsula, vicepresidente de 
la AECG, participa en una jornada 

formativa para estudiantes de la UCM 

La AECG participa en el torneo de 
patrocinadores de la RFEG 

M Á S  I N F O R M AC I Ó N

M Á S  I N F O R M AC I Ó N

M Á S  I N F O R M AC I Ó N

M Á S  I N F O R M AC I Ó N M Á S  I N F O R M AC I Ó N

El golf como ejemplo de 
sostenibilidad en la III Convención 

de Turespaña

Se presenta el proyecto Experiencias 
España en las jornadas de Saborea España 

celebradas en Valladolid

La AECG reúne a sus empresas 
colaboradoras para presentarles el proyecto 

Experiencias España 

La AECG participa en el XIII Congreso 
de la Asociación Española de Gerentes 

de Golf 

La AECG asiste a la Asamblea 
General de la Mesa del Turismo 

de España

Relaciones institucionales

https://www.aecg.es/2023/10/04/golf-reivindica-rechazo-normativa-europea-fitosanitarios-iberflora/
https://www.aecg.es/2023/11/17/aecg-torneo-patrocinadores-rfeg/
https://www.aecg.es/2023/10/10/javier-insula-vicepresidente-de-la-aecg-participa-en-una-jornada-formativa-para-estudiantes-de-la-ucm/
https://www.aecg.es/2023/11/20/se-presenta-proyecto-experiencias-espana-saborea-espana-valladolid/
https://www.aecg.es/2023/10/25/golf-ejemplo-sostenibilidad-iii-convencion-turespana/
https://www.aecg.es/2023/11/29/aecg-participa-congreso-aegg/
https://www.aecg.es/2023/11/08/la-aecg-reune-a-sus-empresas-colaboradoras-para-presentarles-el-proyecto-experiencias-espana/
https://www.aecg.es/2023/12/15/aecg-asiste-asamblea-general-mesa-turismo-espana/
https://www.aecg.es/2023/11/15/santiago-urquijo-aecg-participa-congreso-greenkeepers/
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Public

El compromiso de John Deere con la
sostenibilidad se extiende a todos los aspectos
de su negocio global, desde el modo
de funcionamiento de sus fábricas y oficinas
hasta la manera en que diseña sus productos.
También se compromete a ofrecer productos y
servicios que ayuden a los clientes a cumplir sus
propios objetivos de sostenibilidad.

JOHN DEERE Y EL MEDIOAMBIENTE
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6
Caso de éxito

Galpe-Reale Seguros
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Caso de éxito: Gestión de Galpe-Reale
en el incendio del Club de Golf Escorpión

Apelando al carácter divulgativo de la Aso-
ciación Española de Campos de Golf, cuyo 
principal objetivo es la promoción y defen-
sa de los intereses sociales y económicos del 
sector, desde la AECG queremos compar-
tir con nuestros asociados aquellos casos 
de interés que puedan ser de utilidad.

Tal es el caso del  incendio que se produjo 
en las instalaciones del Club de Golf Escor-
pión el mes de diciembre de 2022, que arra-
só la totalidad del cuarto de palos afectando 
también a los buggies, y que se resolvió de 
manera satisfactoria gracias a contar con un 
buen programa de seguros gestionado por 
la correduría Galpe- Reale.

A continuación, damos paso en este vídeo 
a  Marcos Lería, gerente del Club de Golf 
Escorpión,  y  Javier Pérez Ximénez, CEO 
de Galpe Agencia Exclusiva de Seguros de 
la Compañía de Reale Seguros,  en el que 
exponen de manera más pormenorizada 
cómo se desarrollaron los acontecimientos, 
cómo se actuó por parte del Club y cómo fue 
la gestión de Galpe-Reale.

V E R  V Í D E O

Caso de éxito Galpe-Reale Seguros

https://youtu.be/49EFWyyRpDg?feature=shared


45

 ce
rcanía  ·  confianza  ·  comprom

is
o 

 · 
 



46

7
Golf y 

sostenibilidad
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La industria del golf española puede afirmar 
a sin riesgo a equivocarse, que se encuen-
tra a la vanguardia de la implantación de 
todo tipo de medidas y soluciones en sus 
instalaciones, haciendo de ellas un ejem-
plo de sostenibilidad social, económica y 
medioambiental. 

Los campos de nuestro país son un referen-
te en cuanto a la gestión de sus recursos 
humanos como parte de la cadena de valor 
de la industria turística, contando con plan-
tillas estables a tiempo completo y con un 
alto grado de tecnificación. 

En el ámbito medioambiental, no han cesa-
do en estos años de hacer mejoras en sus in-
fraestructuras, sirvan como prueba de ello: 
los nuevos sistemas de riego o la construc-
ción de balsas para mejorar su relación con 
el agua, la introducción de nuevas varieda-
des cespitosas más resistentes, la sustitu-
ción del parque de maquinaria de combus-
tión por eléctrica o la puesta en marcha de 
centros de producción de energía fotovol-
taica, entre otros. 

Golf y sostenibilidad
Golf y sostenibil idad
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Aunque la mayoría de los campos de golf 
españoles utilicen agua regenerada para el 
riego del césped, la escasez de este recur-
so se ha convertido en una preocupación 
constante para los greenkeepers. Es por 
eso que controlar el consumo de agua en 
las instalaciones es una prioridad y una 
muestra del compromiso de los campos 
de golf por preservar este bien. 

Para poder optimizar y fomentar la sos-
tenibilidad medioambiental y ahorrar 
agua, los campos de golf apuestan cada 
vez más por digitalizar los procesos 
para conseguir un riego de gran preci-
sión. Para ello, implementan softwares de 
gestión punteros como Lynx, el sistema 
de telegestión de riego desarrollado por 
la marca Toro. 

Este software se utiliza para el control cen-
tralizado del riego y ofrece información 

actualizada de los sistemas hidráulicos del 
campo de golf en cualquier momento del 
día, a través de una interfaz intuitiva y de 
fácil acceso. De esta forma, se puede eje-
cutar y programar el riego solo cuándo se 
necesite y en las zonas que lo requieran, 
pudiendo controlar cuándo, cómo y dón-
de se utiliza el agua con tan solo un clic. 

Esto es porque Lynx puede conectarse a 
los aspersores, tanto por decodificador 
LSM como por satélite, de forma indepen-
diente. Además, la versión 8.1 permite 
fusionar ambos tipos de aspersores para 
facilitar aún más el control del riego, ya 
que este sistema no tiene la necesidad de 
contar con dos bases de datos indepen-
dientes, que conllevan tiempo de configu-
ración y análisis. 

Otra ventaja que se suma al implementar 
Lynx es que permite configurar el riego en 

segundos, en vez de en minutos, lo lleva a 
los campos de golf que lo utilizan a alcan-
zar un ahorro en el consumo hídrico de 
hasta el 30%, que también repercute en el 
consumo eléctrico. 

Además de optimizar la gestión del agua 
y de los recursos y tener más tiempo para 
otras tareas, con Lynx se maximiza la ju-
gabilidad y la estética del campo.

Riversa, importador exclusivo de la mar-
ca Toro en España desde el año 1978, está 
certificada con la norma de calidad ISO 
9001-2015, desde el año 2001, y desde 
2019 con la norma ambiental ISO 14001.

Ambas certificaciones avalan una gestión 
y el desarrollo sostenible de la empresa y 
garantizan su compromiso con el medio 
ambiente.

La optimización del uso del agua sigue 
siendo clave en la gestión agronómica 
de un campo de golf 

Golf y sostenibil idad
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Especialistas en 
marcas especialistas.
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Green Mowers lleva más de 20 años des-
tacando como un referente de sostenibi-
lidad y responsabilidad ambiental. Con 
una visión comprometida con el medio 
ambiente, la empresa ha transformado la 
forma en que concebimos el cuidado zo-
nas verdes, especialmente en los campos 
de golf.

Fundada en 2001, Green Mowers se ha for-
jado una reputación basada en la calidad, 
la innovación y un profundo compromiso 
con la sostenibilidad. Desde sus inicios, la 
misión de la empresa ha sido proporcio-
nar soluciones eficientes y respetuosas 
con el medio ambiente, impulsando así 
un cambio positivo en la industria.

La innovación es el motor de Green 
Mowers. La empresa sigue apostando de 
manera significativa en la promoción y 
venta de productos que incorporan tec-
nologías sostenibles, Cada avance tec-

nológico refleja el compromiso de Green 
Mowers con la sostenibilidad.

Todas nuestras marcas apuestan por el sis-
tema eléctrico de propulsión, destacando 
la gama élite, tanto en vehículos como en 
segadoras de corte, como la afamada Ja-
cobsen Eclipse 360 o la nueva segadora 
rotativa Ransomes Aurora ®. Las minicar-
gadoras Multione también disponen de su 
gama eléctrica para apoyar la transición 
ecológica y la solución silenciosa, como la 
adquirida por Valle Galiana que facilita el 
trabajo diario.
 
Destacamos también nuestro compro-
miso con el ahorro de agua con el siste-
ma de riego Hunter ® que consigue un 
ahorro de un 17% sobre los sistemas de 
riego tradicionales, como el instalado en 
el Centro Nacional de Golf, el sistema de 
control por software Hunter Pilot, con 
control de comunicación de los 25 saté-

lites (HUB) y el ordenador central (pilot 
cc), comunicación mediante radio fre-
cuencia UHF sin instalación de cableado 
ni realización de zanja.

Seguimos siendo líderes con el remodela-
do EZGO RXV Élite, el vehículo más vendi-
do en todos los campos de golf del mundo, 
y que han seguido confiando en nosotros 
este año clubes como Club de Golf Jávea, 
Isla Canela, Salobre, Valderrama, Santa 
Marina, La Cala, Costa Adeje, Villamar-
tín… A los que agradecemos su confianza 
un año más.
 
Green Mowers no solo se conforma con 
los logros actuales; mira hacia el futu-
ro con ambiciosos planes sostenibles. La 
empresa está comprometida en seguir 
desarrollando productos más ecológi-
cos, aumentar la conciencia ambiental y 
contribuir a la construcción de un futuro 
más verde para todos.

En un mundo donde la sostenibilidad es 
crucial, Green Mowers se erige como 
un faro de innovación y compromiso 
ambiental en la industria del manteni-
miento en campos de golf. A medida que 
continúa liderando el camino hacia prác-
ticas más sostenibles, Green Mowers 
demuestra que es posible combinar el 
rendimiento excepcional con la respon-
sabilidad ambiental, creando así un pa-
radigma positivo para la industria y la 
sociedad en general.

Green Mowers: Liderando el camino 
hacia la sostenibilidad en el 
mantenimiento de los campos de golf 
de toda España

Golf y sostenibil idad
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Bettergy, como empresa de  Servicios Energéticos 
Digital,  homologada  como tal durante más de diez 
años, hemos estado guiando a eléctricas, empresas in-
dustriales, comerciales, clientes públicos y personas 
hacia un futuro más eficiente en términos de energía. 
Esta es la razón por la que somos reconocidos como 
expertos en energía que nunca dejan de innovar.

Nuestras  soluciones tecnológicas basadas en da-
tos y nuestra plataforma EnergySequence junto 
con nuestra diversa red de asesores especializados 
hacen que se implementen soluciones rentables de 
forma continua.

Además de las tradicionales acciones enfocadas a 
implementar programas de Eficiencia Energética, 
como  Auditar  Energéticamente Instalaciones,  im-
plantar Sistemas de Gestión de Energía  tipo  ISO 

50.001 definiendo MAEs e implantando esas medi-
das con soluciones técnico-financieras.

Bettergy  es uno de los primeros Sujetos delegados 
habilitados a nivel nacional para ofrecer la gestión de 
los Certificados de Ahorro Energético. Bettergy le 
ofrece a la empresa consumidora de energía los ser-
vicios de proyecto “llave en mano” para identificar y 
gestionar los CAE, que incluye:
• Sustitución de generador de climatización  por 
bomba de calor aire-aire, aire-agua o agua-agua. 
• Optimización Iluminación 
• Rehabilitación de envolvente / Renovación o 
sustitución de ventanas. 
• Renovación de motores. Sistema de automatiza-
ción y control para edificios del campo.
Las medidas pueden bajar del año de plazo de retor-
no y el retorno de la inversión > 40%.

En  Bettergy  somos partners  desde hace años de 
la Asociación Española de Campos de Golf (AECG) , 
ofreciendo nuestros servicios como consultora ener-
gética. 

Fruto de este trabajo hemos colaborado con numero-
sos campos de golf, monitorizando y gestionando sus 
consumos, así como ofreciéndoles un asesoramiento 
continuo para lograr el mayor ahorro posible. 

Ofrecemos la posibilidad de realizar instalaciones fo-
tovoltaicas y puntos de recarga de vehículos eléctri-
cos, subvencionados actualmente por el plan de ayu-
da MOVES III. 

El servicio de gestión energética incluye:
• Compra de Energía: asistencia para licitación de 
compra, negociaciones con la comercializadora, opti-

mización de potencia, optimización de tarifa, … 

• Asesoramiento energético: llevamos la interlo-
cución con su comercializadora y distribuidora, veri-
ficamos sus consumos, efectuamos cualquier posible 
reclamación, etc. 

• Monitorización energética:  emisión de infor-
mes mensuales, con los cuales podemos detectar 
picos de potencia (generalmente asociados al riego 
del campo), penalización por reactiva, consumo fue-
ra de horarios, cambio de hora en los riesgos, detec-
tar días o semanas con mayor consumo, y estudiar a 
qué se debe, hallar carga de base, localizar excesos 
de potencia (cuanto y cuándo), mediante la lectura 
de estos datos podemos determinar medidas de me-
jora concretas para el campo que permitan un ahorro 
tanto energético como económico.

Bettergy, pioneros en guiar
en eficiencia

Golf y sostenibil idad



53



54

Con sede central en Madrid y oficina en 
Estados Unidos en la ciudad de Denver 
(Colorado), Blake Stirling y Marco Mar-
tin han diseñado más de 150 campos de 
golf en Europa, África, Caribe y Sudamé-
rica, de los que 33 ya se encuentran abier-
tos al juego.  En la actualidad se está tra-
bajando en nuevos diseños de campos de 
18 hoyos en Johannesburgo (Sudáfrica), 
Bucarest (Rumania), Santa Cruz (Bolivia), 
Ciudad de Panamá (Panamá), Asunción ( 
Paraguay), Arabia Saudí, Senegal…   

Este año 2024, inaugurarán LaFinca Golf 
en Pozuelo (Madrid), sin duda el proyecto 
al que han dedicado toda una vida profe-
sional. Desde el año 2000, cuando Marco 
Martín firmó el contrato inicial con Luis 
Garcia Cereceda, se han elaborado 84 
alternativas de diseño con múltiples re-
corridos variados de 36 y 27 hoyos y fi-
nalmente planificar y construir un gran 
recorrido de 18 hoyos donde se han inte-
grado todas las propuestas y sugerencias 
ambientales.  

Stirling & Martin Golf Architects, conoci-
dos por sus diseños técnicos y exigentes 
para el jugador, han buscado en el reco-
rrido de LaFinca Golf un campo amable, 
de máxima jugabilidad y muy divertido 
para todos los niveles. La combinación de 
Agrostis en tees, calles y greenes con la 
Festuca Arundinacea en rough, permite al 
jugador disfrutar de una experiencia única 
en un campo con los más altos estánda-
res de mantenimiento. La recreación de 
un denso bosque natural de pino piñonero 
ha exigido la plantación de más de 3.000 
árboles y el aporte de miles de toneladas 
de mulch y corteza de pino enmarcando 
las áreas de juego y optimizando el riego 
en las zonas naturales del campo.  

Stirling & Martin dedican gran parte de 
su actividad creativa a la remodelación 
de campos y la restauración de diseños 
originales, dándoles su toque de moder-
nidad y buscando la máxima integración 
visual y el mayor valor para el entorno 
residencial que los rodea. En su cartera 

figuran remodelaciones de campos de 
Arana (Guadalmina Sur y el CC Villa de 
Madrid) y campos espectaculares como 
el RCG de La Toja. 

En la actualidad están modernizando Za-
rapicos Golf, sin duda uno de los campos 
más bellos del interior de nuestro país. 
Enmarcado en un centenario encinar, Za-
rapicos Golf, es un gran campo de golf que 
ha acogido prestigiosos torneos profesio-
nales del máximo nivel.  Salamanca Golf 
sede en mayo de 2024 del encuentro 
anual de la Asociación Española de Cam-
pos de Golf (AECG) permitirá a nuestros 
asociados y espónsores, conocer y disfru-
tar la remodelación y modernización lle-
vada a cabo por Stirling & Martin Golf Ar-
chitects en este histórico campo.

Stirling & Martin Golf Course Architects 
cumple 30 años diseñando campos de golf 
en todo el mundo 

Club de Campo Villa de Madrid

Real Club de Golf La Toja

Golf y sostenibil idad
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Designing Golf Courses

670 82 59 59 • marcomartin@smgolf.es • www.stirlingmartingolf.com
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Hace más de 16 años Semillas Fitó fue 
pionera en publicar la primera guía prác-
tica en español referente al cultivo del 
césped en clima mediterráneo.

El compromiso de Semillas Fitó sigue ple-
namente vigente coincidiendo con la mi-
sión y los valores de la compañía, donde 
la sostenibilidad y el buen uso de los re-
cursos disponibles son una obligación.

Deportes mayoritarios como el fútbol o el 
golf se juegan habitualmente sobre cés-
ped natural. Su manejo es esencial para 
reducir nuestra huella de carbono y con-
tribuir a aminorar nuestra influencia so-
bre el cambio climático, porque la soste-
nibilidad ya es una obligación en cualquier 
tipo de césped.

Nuevas tecnologías y la mejora de varie-
dades especificas en menor consumo de 
agua, nutrientes e insumos fitosanitarios, 
nos conducen a un manejo cada vez más 
profesional de cualquier pradera de cés-
ped natural.
Nadie quiere renunciar a unos máximos 
estándares de calidad en cualquier prade-
ra de césped natural, utilizando los meno-
res inputs posibles y buscando el máximo 
equilibrio cultural.

La utilización de agua reciclada en el rie-
go es ya una realidad: alrededor del 70% 
de los campos de golf españoles riegan 
con agua reciclada. Su eficiencia es prio-
ritaria y, por tanto, la mejora genética de 
nuestras variedades es una constante pe-
renne dentro de nuestros objetivos.

Seleccionamos variedades con hongos 
endófitos incorporados para aumentar la 
resistencia a la sequía e insectos chupa-
dores y por tanto limitando el consumo de 
fitosanitarios y agua.

Nuestros controles de calidad son esen-
ciales en el devenir de la compañía. Pure-
za, germinación, vigor y resistencias son 
características que se examinan en cada 
lote de producción y antes del envasado 
definitivo de nuestros productos.

Programas de pildorado como Fitó Power 
y Fitó Óptima son soluciones para mejo-
rar la eficiencia de la germinación gracias 
al recubrimiento de la semilla, mejorando 
la fertilización nitrogenada, obteniendo 
un crecimiento más rápido y aumentado 
la protección de la proteína.

El objetivo es conseguir mayor vigor, 
mejor nutrición e hidratación y una efi-

ciencia optima durante la siembra, redu-
ciendo la predación por insectos, pájaros 
y perdidas por viento.

Últimamente, desde Semillas Fitó hemos 
acentuado nuestra apuesta por el desa-
rrollo de una amplia gama de variedades 
propias de clima cálido(C4) tanto de semi-
lla como de multiplicación vegetativa. 

Variedades de bermudas de semilla 
como Ibiza, utilizadas en campos como 
Guadalhorce o Font del Llop, entre otros, 
o vegetativas como Tahoma 31, implan-
tadas en los campos de Valle del Este 
Golf, El Bosque, etc., son referentes en el 
sector, contrastadas y evaluadas por or-
ganismos internacionales como  NTEP.

Cada vez es más habitual el empeora-
miento de la calidad del agua de riego, por 
tanto nos vemos obligados al desarrollo 
de especies de semilla como el paspalum 
vaginatum, la variedad Pure Dynasty, im-
plantada en los campos de Aguilón Golf, 
Salobre, Anfi Tauro…, ofrece estándares 
de calidad similares a variedades vegeta-
tivas contrastadas como Platinum TE.

La optimización de los sistemas de riego 
para mejorar su eficiencia son una cons-

tante en los campos de golf que cada vez 
realizan más auditorias de riego e incorpo-
ran las ultimas técnicas en riego (aplicacio-
nes informáticas, estaciones meteoroló-
gicas, fertirrigación, aspersores de última 
generación, cabezales de riego, etc.).

La evaluación y actualización continua de 
nuestro catálogo añade incorporaciones 
muy novedosas de especies de semilla 
de clima cálido (C4) como la variedad de 
stenotaphrum secundatum GRAPRO o la 
variedad LM de Dactylotenium Australe, 
siendo, esta última, la mejor solución para 
condiciones de sombra en clima cálido.

Sostenibilidad en campos de golf
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¿Quieres saber más?

CONOCE LAS NUEVAS VARIEDADES:
GENIUS, PROCESS, MED PRO SLT, CN88 

HACEMOS UNA APUESTA 
POR LA SOSTENIBILIDAD
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No hay duda de que la Ryder Cup de Roma 
ha sido un éxito en todos los sentidos, 
pero incluso más importante para nuestra 
empresa son las más de 600 visitas que 
nuestros técnicos han realizado en 2023, 
asesorando a los 120 clientes con que la 
empresa ya cuenta en cuatro continentes.

Resaltar, más que nunca, la importancia 
de la sostenibilidad y desarrollo de la 
biodiversidad entre nuestros clientes.

Nuestra visión de la sostenibilidad es la de 
asegurar las necesidades del presente sin 
comprometer las necesidades futuras del 
campo de golf, protegiendo al medioam-
biente, el crecimiento económico del cam-
po y el desarrollo de nuestro deporte.

La gestión del agua es el elemento clave 
en la sostenibilidad.

Referente a la gestión y ahorro del agua de 
riego, vamos a trabajar con el PGA Tour y 
los equipos de la Federación Francesa de 
Golf en el desarrollo de una nueva herra-
mienta capaz de proporcionar lecturas de 

humedad instantáneas en todo el campo. 
El objetivo es utilizar dicha herramien-
ta en Le Golf National durante los Jue-
gos Olímpicos de Paris 2024, informando 
puntualmente sobre ello. 

También, junto con los equipos de la Fede-
ración Francesa de Golf y la Universidad 
de Paris Saclay, colaboramos con el desa-
rrollo de nuevos sustratos basados en per-
macultura para greens y tees que deman-
den menos agua y menos insumos que los 
sustratos arenosos tradicionalmente utili-
zados. Un proyecto interesante y novedo-
so que seguimos de cerca y podría ser la 
ventana para un futuro nuevo método de 
construcción de greens más sostenible.

La escasez de agua lleva a los campos a 
plantearse la manera de optimizar la re-
cuperación de agua de drenaje y su al-
macenamiento fuera de las principales 
zonas de juego del campo, para poder ser 
utilizada durante el verano. Es el caso de 
nuestro cliente London Golf Club, donde 
un embalse de recogida de 100.000 m3 
abastece la mayor parte de las necesida-

des hídricas del año. Otro ejemplo es el 
campo de golf Saint-Emilionnais, diseñado 
por Tom Doak, y su embalse de 180.000 
m3, que llenan durante el invierno y le 
concede una total autonomía al campo de 
golf durante la temporada de riego.

Desde hace años, nuestra oficina de pro-
yecto, Imaginieur, trabaja constantemen-
te con diseñadores de renombre en la 
disminución de la superficie de césped re-
gada sin que ello tenga una influencia ne-
gativa en la jugabilidad del campo, y mejo-

rando el aspecto estético de los campos. 
Recalcar las numerosas auditorias de rie-
go realizadas en 2023, con el objetivo de 
optimizar el consumo de agua de nues-
tros clientes. 

2023, un año increíble para 
nuestro todo nuestro grupo

Reduccion de superficies regadas.  Alhama
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En materia de biodiversidad destacar el 
trabajo que realizan nuestros técnicos 
en el desarrollo de la superficie de brezo; 
en clientes como Morfontaine, Fontaine-
bleau en Paris (número 1 y número 3 en 
el top 100 de los campos de Europa conti-
nental) o por ejemplo en Guildfort en Lon-
dres o Grand-Ducal en Luxemburgo. 

El brezo (Heather) define sin ninguna 
duda el carácter único de muchos de los 
campos más célebres de principios del 
siglo XX. La especie de brezo más común 
en toda Europa es Calluna vulgaris

Cada vez se reconoce más la importancia 
del brezo como hábitat vital para la fau-
na y como parte estratégica del campo de 
golf. Es un nicho ecológico para el desarro-
llo de mamíferos, aves, insectos y reptiles.

Brezo

Brezo. AbejaBrezo. Morfontaine
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El Real Club Pineda de Sevilla, fundado 
en 1940, es uno de los referentes a nivel 
nacional dentro de las actividades depor-
tivas y de ocio. Destacan especialmente 
entre las actividades que aquí se desarro-
lla la hípica (al contar con unos de los po-
cos hipódromos privados del mundo) y la 
práctica del golf.

La colaboración con el Real Club Pineda 
se viene desarrollando ininterrumpida-
mente desde el año 2004 tras su incorpo-
ración a la cartera de clientes de GE&PE.

A lo largo de estos años se han detectado 
medidas de mejora con capacidad de ge-
nerar una reducción del consumo energé-
tico del 11,8%, además gestionar de la for-
ma más óptima las condiciones de compra 
de los suministros energéticos principales.

Reducción de consumo energético pro-
puesta: 
447.000 kWh/año (11,8% del consumo). 

Mediante la realización de Auditorías 
Energéticas se han detectado oportuni-

dades de mejora de la eficiencia energé-
tica que han sido incorporadas a la políti-
ca energética de la empresa. La ejecución 
de las instalaciones propuestas supondría 
acometer inversiones para llegar al obje-
tivo de ahorro energético indicado con un 
plazo de recuperación inferior a 3 años.

Beneficio económico acumulado:
Más de 144.000 € en 5 años.

Este ahorro REAL es el obtenido por el Real 
Club Pineda mediante la ejecución de me-
joras de eficiencia energética y la optimi-
zación de las condiciones de compra de los 
suministros energéticos principales duran-
te los últimos 5 años, demostrando la alta 
rentabilidad de la colaboración con GE&PE.

Reducción de emisiones GEI asociadas a 
las propuestas: 
230 Toneladas de CO2 al año.

Las propuestas de mejora de la eficien-
cia energética supondrían un beneficio 
medioambiental que equivaldrían al ge-
nerado por 1,2 hectáreas de bosque gra-

cias a la implementación de las actuacio-
nes de mejoras en Real Club Pineda.

Todas estas actuaciones son supervisadas 
a través del sistema de monitorización im-
plantado, SMAC, que permite realizar un 
control exhaustivo del consumo energéti-
co y supervisar la idoneidad de las actua-
ciones ejecutadas.

Esta herramienta ha permitido a su vez 
supervisar el gasto energético, así como 
obtener los datos necesarios para una 
mejor gestión de actuaciones sobre los 
parámetros de contratación y negocia-
ción de precios.

Todos estos aspectos justifican la necesi-
dad de realizar una gestión energética in-
tegral en la empresa en colaboración con 
un partner de amplia experiencia y cono-
cimiento completo del ámbito energético. 
La implantación de políticas energéticas 
correctas permitirá a la empresa mejorar 
su competitividad permanentemente y 
mejorar la RSC en sectores cada vez más 
exigentes. GE&PE es el aliado perfecto.

GE&PE, a la vanguardia
del consumo energético

Golf y sostenibil idad
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Control efectivo de consumos energéticos
SMAC  es  la  herramienta  de  monitorización  que  le  permitirá  controlar  sus consumos y costes energéticos.

Detecte anomalías en facturas, reciba avisos en caso de incidencias, configure un panel de control a  su  antojo, evalúe reducciones de consumo 
tras implantar medidas de ahorro energético, etc.

Optimización del consumo de energía
Mediante la realización de una Auditoría Energética adquirirá una información detallada del estado en que se encuentran sus instalaciones. Conoci-
miento de la instalación, evaluación de rendimientos, detección de ineficiencias, cumplimiento reglamentario y adquisición de toda la información 
técnico-económica para la toma de decisiones en actuaciones de mejora de la eficiencia energética.

En  el  caso  de  Grandes  Empresas la  realización  del  auditorías  energéticas  es obligada por el RD 56/2016. 

Reducción del precio de compra en suministros energéticos
Por último, y no por ello menos importante, es de vital importancia ajustar los precios de compra en los suministros eléctricos y de gas natural, defi-
niendo una estrategia de compra adecuada y optimizando correctamente los parámetros de contratación.

Así mismo es necesaria la verificación de cada factura emitida por la comercializadora, además de estar al día de los constantes cambios regulato-
rios en materia energética y de la forma más adecuada de afrontarlos.

Los 3 principios básicos para la optimización de consumos y costes energéticos en su empresa:
Control efectivo de consumos energéticos
Optimización del consumo de energía
Reducción del precio de compra en suministros energéticos

Contacto:
C\ Alberche, 4C - 1º. 41005 Sevilla.
Teléfono: 954.636.737
geype@geype.com
www.geype.com 

GE&PE
e f i c i e n c i a   e n e r g é t i c a   i n t e g r a l
g a r a n t i z a d a    p o r    A E N O R 
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Garden & Golf: más de 60 años con una 
trayectoria exitosa y un alto compromiso 
con la sostenibilidad

Golf y sostenibil idad

Garden & Golf, empresa especializada en 
la construcción, reformas y mantenimien-
to de campos de golf, celebra más de 60 
años de éxito y compromiso con la ex-
celencia en la industria del golf. A lo lar-
go de su dilatada historia, la empresa ha 
demostrado una superación constante 
en cada proyecto. Actualmente, Garden 
& Golf destaca por su enfoque en la sos-
tenibilidad, evidente en todas las nuevas 
obras y reformas que lleva a cabo, con un 
fuerte énfasis en la reducción del consu-
mo de agua y la mejora del césped me-
diante la inclusión de variedades específi-
cas para cada zona y seleccionar qué tipo 
de césped funcionará mejor en términos 
de resistencia, mantenimiento y consumo 
de agua en cada ubicación.

En 1964, Garden & Golf construyó su pri-
mer campo de golf en Palma de Mallorca, 
marcando el inicio de una trayectoria que 

ha abarcado más de seis décadas de exce-
lencia en la construcción y el manteni-
miento de campos de golf. Desde enton-
ces, la empresa no ha dejado de trabajar 
incansablemente, día tras día, para esta-
blecer un historial ejemplar en el sector. 
Es la única empresa española con una pre-
sencia continua desde 1964, lo que refleja 
su compromiso duradero y de calidad con 
la industria del golf.

A lo largo de los años, Garden & Golf no 
solo ha trabajado en España, sino también 
a nivel internacional dejando su huella en 
diversos países. Ha llevado a cabo proyec-
tos exitosos en Portugal, Francia, Costa de 
Marfil, Túnez y Arabia Saudí, contribuyen-
do al crecimiento y la mejora de campos 
de golf en todo el mundo. Su experiencia y 
reputación han llevado a la empresa a co-
laborar en proyectos internacionales de 
gran envergadura.

Durante este año 2023 en Garden & Golf 
no hemos parado de trabajar, gracias a la 
fidelidad de nuestros clientes, desde que 
el pasado año terminamos la reforma de 
La Hacienda Alcaidesa Links, reconoci-
do como mejor campo de golf de España 
en los World Golf Awards de 2023 y que 
ha recibido recientemente el premio in-
ternacional “Renovación del Año” de la 
revista Golf Inc. 

Este año en el Real Club La Moraleja, en 
Madrid, hemos llevado a cabo la reno-
vación completa del sistema de riego de 
los primeros 9 hoyos, la reforma de los 
3 lagos del recorrido y la ampliación del 
campo de croquet del campo 2, así como 
el ajardinamiento de la nueva Casa Club 
de los campos 3 y 4. La renovación del sis-
tema de riego del campo 2 es un trabajo 
que ejemplifica perfectamente nuestro 
compromiso con la sostenibilidad, ya que 

se ha logrado reducir su consumo de agua 
en un 30% en comparación con el gasto 
anterior. Este logro es un testimonio de 
cómo la modernización de los sistemas 
de riego, reducción de zonas de césped y 
la selección de césped adecuado pueden 
marcar una diferencia significativa en la 
conservación del agua y la sostenibilidad 
ambiental. Enlace a vídeo https://youtu.
be/QoybEpC8jqo

En este año 2023 también hemos reali-
zado importantes trabajos de renova-
ción en otros campos de golf de recono-
cido prestigio, como el Real Sociedad de 
Golf de Neguri, en Bilbao, la Real Socie-
dad Hípica Española Club de Campo y la 
Base Aérea de Torrejón, en Madrid, el 
campo de golf La Finca Golf, en Alicante 
y el Club de Golf El Bosque, en Valencia. 
Estos trabajos de reforma han consisti-
do, principalmente, en reformas de los 

sistemas de riego, moldeos, construcción 
de nuevos drenajes, reforma de greens y 
calles, realización de siembras, reformas 
de lagos, renovación de caminos, nuevos 
viveros, etc. 

En Francia, este año Garden & Golf ha 
realizado la reforma integral del sistema 
de riego de uno de los campos de fútbol 
de la ciudad deportiva del Olympique de 
Marsella y, como en años anteriores, he-
mos continuado manteniendo nuestra 
presencia en Arabia Saudí.

Además de todas estas obras, Garden & 
Golf ha llevado a cabo otros trabajos de 
menor magnitud, pero no por ello me-
nos importantes, en campos de golf de 
fincas particulares de carácter privado y 
trabajos de jardinería para clientes muy 
exclusivos.
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En el área de mantenimiento, a lo largo de 
este año 2023, Garden & Golf ha seguido 
contando con la confianza del Real Club 
de la Puerta de Hierro para continuar lle-
vando el mantenimiento de la Sección 3 
y la confianza del Real Club La Moraleja 
para seguir llevando los mantenimientos 
de los campos 3 y 4 diseñados por el pres-
tigioso diseñador Nicklaus Design.

Durante estos años, Garden & Golf re-
conoce la importancia de realizar todo 
el esfuerzo necesario para avanzar en 
la sostenibilidad de los campos de golf, 
comprometiéndose a liderar la transi-
ción hacia prácticas más respetuosas 
con el medio ambiente. Su enfoque en 
la sostenibilidad se refleja claramente en 
cada obra y reforma que lleva a cabo.

Uno de los aspectos clave de esta estrate-
gia es la reducción del consumo de agua 
en los campos de golf, una preocupación 

constante en la industria. Los campos de 
golf suelen ser conocidos por su eleva-
do uso de agua, lo que plantea desafíos 
medioambientales. Garden & Golf ha res-
pondido a esta preocupación mediante 
la modernización de los sistemas de rie-
go y lagos que se implementan con una 
programación inteligente ajusta automá-
ticamente la cantidad de agua según las 
condiciones climáticas y las necesidades 
específicas de cada área del campo de golf. 
Esto no solo reduce el consumo de agua, 
sino que también mejora la salud del cés-
ped y reduce los costos de mantenimiento 
a largo plazo.

En Garden & Golf nos enorgullece poder 
celebrar más de 60 años de excelencia, 
continuando en el futuro con nuestro le-
gado enfocado a la sostenibilidad de los 
campos de golf, y seguir posicionándonos 
como una empresa líder y ejemplo a seguir 
en la industria del golf.
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La inteligencia artificial al servicio
de los campos de golf
A través de la Inteligencia Artificial, Maya 
ofrece una herramienta que permite a los 
campos de golf ser más sostenibles y ren-
tables, optimizando recursos y ahorran-
do costes en el mantenimiento diario del 
campo. 

La Inteligencia Artificial no es un con-
cepto abstracto, es algo muy concreto 
y también presente en nuestro día a día 
con herramientas comunes como el re-
conocimiento facial de los teléfonos, por 
ejemplo. Es presente y futuro, y el trabajo 
de Maya es poner esa inteligencia artifi-
cial al servicio del mantenimiento de los 
campos de golf.

A través de sensores conectados en el 
campo, Maya recoge datos en tiempo real 
que, junto a los datos registrados por los 
greenkeepers (registro inteligente por 
WhatsApp) generan algoritmos que per-
miten anticiparse a enfermedades, tener 
datos valiosos sobre el comportamiento 
del césped, y por tanto ser lo más preci-
sos posibles en la toma de decisiones para 
conseguir la excelencia del campo y la sos-
tenibilidad en la gestión de los recursos.

Tras un año en Europa y unos pocos meses 
en España, Maya cuenta con 70 campos 
en Europa y Reino Unido, 10 de los cuales 
están en España. Campos pioneros en la 
integración de la inteligencia artificial 
al servicio de un mantenimiento más 
eficaz y sostenible.

Las pruebas que se han realizado con cam-
pos después de un año con Maya como 
herramienta, arrojan datos tan optimistas 
como un ahorro general de costes del 
20%.

Maya, además de enfocar en la parte agro-
nómica con datos sobre las condiciones 
del campo, ha desarrollado la herramien-
ta de gestión de stock, maquinaria y pla-
nificación del trabajo, con la que el equipo 
de mantenimiento puede tener una visión 
en tiempo real de las tareas pendientes 
diariamente, el mantenimiento requerido 
para las máquinas o las necesidades de in-
sumos que existen.  

Por otro lado, hay una necesidad de in-
terpretar y entender los datos que no 
siempre son legibles para quienes no son 

greenkeepers o ingenieros agrónomos. 
Maya hace el trabajo de reunir toda la in-
formación, seleccionarla o filtrarla según 
la necesidad que exista y mostrarla de 
forma clara y precisa: incidencias geolo-
calizadas en el campo, horas de trabajo 
por tarea y por periodo de tiempo desea-
do, relación entre tratamientos realiza-
dos y condiciones reales del campo en un 
determinado momento, etc. No es sólo 
tener la información, sino poder leerla de 
forma sencilla y eficaz.

Con todos estos aspectos, Maya ofrece 
una herramienta sostenible socialmen-
te, en cuanto que genera un equilibrio 
perfecto entre el desarrollo económico 
del campo con la mejora de sus condi-
ciones de jugabilidad, el bienestar so-
cial con la puesta a disposición de una he-
rramienta que facilita el trabajo diario al 
equipo de mantenimiento, y el cuidado 
del medioambiente con la precisión tra-
ducida en toma de decisiones inteligentes 
sobre el consumo de recursos y la aplica-
ción de tratamientos específicos.

V E R  V Í D E O

Golf y sostenibil idad
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Reducción delReducción delReducción del
consumo deconsumo deconsumo de

aguaaguaagua

30%*30%*30%*

Ahorro de
costes

Ahorro de
costes

20%*20%*20%*

DetecciónDetecciónDetección
precozprecozprecoz

enfermedadesenfermedadesenfermedades

96%*96%*96%*

Ahorro probado después de 1 añoAhorro probado después de 1 añoAhorro probado después de 1 año
de uso como herramienta dede uso como herramienta dede uso como herramienta de
mantenimiento.mantenimiento.mantenimiento.

Reducción de consumo de agua eReducción de consumo de agua eReducción de consumo de agua e
insumos gracias a la información eninsumos gracias a la información eninsumos gracias a la información en
tiempo real de los equipos de medicióntiempo real de los equipos de medicióntiempo real de los equipos de medición
conectados.conectados.conectados.

Mejora de la eficacia gracias a laMejora de la eficacia gracias a laMejora de la eficacia gracias a la
detección precoz y la prevención dedetección precoz y la prevención dedetección precoz y la prevención de
enfermedades y plagasenfermedades y plagasenfermedades y plagas

*Obtenido en campos de Golf usuarios de Maya. Cada campo es diferente y las cifras pueden pueden variar*Obtenido en campos de Golf usuarios de Maya. Cada campo es diferente y las cifras pueden pueden variar*Obtenido en campos de Golf usuarios de Maya. Cada campo es diferente y las cifras pueden pueden variar

Precision Management.Precision Management.Precision Management.
Sustainable Land.Sustainable Land.Sustainable Land.
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 Los Arqueros Golf
Country & Club

Buenavista Golf

Costa Adeje

Gambito Golf Club Calatayud

Arruzafa Golf

La Cala Golf Alhama Signature

Golf Los Palos

Atalaya Golf & Country Club
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Costa Teguise Golf

https://golflospalos.com/
https://arruzafagolf.com/
https://lanzarote-golf.com/
https://www.atalaya-golf.com/
https://www.lacala.com/golf/
https://www.buenavistagolf.es/
https://www.losarquerosgolf.com/
https://alhamasignature.com/
https://gambitogolfclubcalatayud.com/
https://www.golfcostaadeje.com/es/
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Garden & Golf

Rentokil Initial Golfspain

GE&PE Ingeniería

Maya Global

Galpe - Reale Seguros

https://geype.es/
https://www.initial.com/es/
https://galpeagenciadeseguros.com/
https://www.golfspain.com/
https://gardengolf.eu/
https://mayaglobal.io/es/sobre-nosotros/
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PATROCINADORES

PARTNERS INSTITUCIONALES

La AECG es miembro de:



www.aecg.es

https://www.facebook.com/AECGes/
https://www.instagram.com/aecg_es/
https://twitter.com/AECG_es
https://www.linkedin.com/company/asociaci%C3%B3n-espa%C3%B1ola-de-campos-de-golf
https://www.aecg.es/

